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LA INFANCIA, EL CONSUMO Y LA TELEVISION: UNA (BREVE) INTRODUCCION '

El objetivo de este trabajo es presentar los resultados de una encuesta realizada a
nifios de entre 7 y 8 afios (2° grado) en escuelas de Capital Federal durante el mes de
junio como cierre de una etapa de observaciones realizadas desde el comienzo del afio’.
El articulo se centrara en relevar, articular y sistematizar las relaciones que se establecen
entre tres ejes seleccionados para el analisis: la infancia; la television; y, finalmente, el
juego. Serd en funcion de los tres ejes mencionados que propongo un recorrido que
permitird describir y analizar las elecciones que los nifios realizan en relacion con la
oferta televisiva y los modos en que dichas elecciones influyen o no en los juegos e
interacciones cotidianas entre los nifios. La hipotesis central que guia este trabajo, es
que los consumos televisivos infantiles “guionan” los juegos grupales.

Complementariamente, retomaré la hipotesis de Corea (2005) quien sostiene que, en
el marco de la expansion de los medios de comunicacion y la crisis de la escuela como
institucion formadora de subjetividades; la infancia como periodo social y cultural se ve
inmersa en una serie de cambios. Estos supondran que “el nifio contemporaneo, mas que
habitar la realidad de los géneros, la literatura, los dibujos, habita la realidad del
hipertexto” (Corea, 2005: 205). Segun la autora, un producto en si posicionado en
funcion de su pertenencia a un género, ya “no nos dice nada” respecto de si mismo ni
supone que podamos leer a través de la eleccion de los nifios sus modos de recepcion y
uso; sino que debemos analizar la cadena de consumos que empieza con ese producto
que genera, como consecuencia, que no se /ea ese producto aislado (ni se pueda hacerlo)
sino que esa eleccidon ya suponga como “conducta post-adquisicion” la compra de otro

producto de la misma serie. El ejemplo que utiliza Corea es el de Harry Potter y a través
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de ¢l demuestra como lo importante no es ya la practica de lectura de esos libros sino la
existencia de otros productos que, junto con el conocimiento por parte de los nifios,
“garantizan” la venta y expansion de esa marca (peliculas, videos, DVDs, muiiecos,
rompecabezas, ropa y sigue la lista).

“La infancia es un tiempo que los nifios recorren de manera cada vez mas diversa y
desigual en una sociedad atravesada por los procesos de globalizacion social y cultural y
por las politicas neoliberales” (Carli, 1999:9). Aqui nos encontramos con un problema:
por un lado, el mercado se propone como espacio de constitucion subjetiva; pero, por
otro, esto ocurre en un momento de severas desigualdades en la posibilidad de acceso a
los bienes en el marco de sociedades con altas tasas de desocupacidon, marginacion
social y exclusion de los sujetos del mercado del trabajo. No estoy sosteniendo, de
ningin modo, que es el mercado el que construye las identidades (Cfr. Garcia Canclini,
1995). Lo que estoy realizando es una caracterizacion de los modos en que el mercado
se propone como regulador de las relaciones sociales, en funcidon de la posibilidad o no
de seguir sus logicas de consumo de bienes. Dicho consumo garantizaria la
reproduccion del orden social y econdémico neutralizando, como consecuencia casi-
inmediata, toda posibilidad de conflicto social. Resumiendo, estariamos en un momento
de “fluidez” en funciébn a los modos de constitucion de las subjetividades
contemporaneas en general e infantiles en particular, por este flujo de productos y de
consumos, en el mismo momento en el que se excluye a los sujetos del mercado y de las
posibilidades consumo.

Entonces, si estamos pensando en “flujos de consumo”, en bienes que se reproducen
ad infinitum, ;qué es y por qué es central analizar los procesos de consumo de bienes?
Douglas e Isherwood (1979) sostienen que el consumo tiene que ser reconocido como
parte integral del sistema social; es un proceso activo en el cual todas las categorias
sociales son continuamente redefinidas. Esto significa que, al analizar los consumos de
los nifos y sus modos de “relatar” qué ven en la television y a qué juegan, estamos ante
las representaciones que ellos hacen de sus propias practicas inmersas en un marco
social especifico. De Certeau (1996) sostiene que el consumo es una produccion
silenciosa, casi invisible, a través de la que se puede analizar el empleo de los productos
impuestos por el orden dominante. Entonces, por un lado dijimos que el consumo es un
modo de entender el sistema social y, por otro, que el consumo puede ser analizado
también como una practica a través de la cual se hacen diferentes usos de las mercancias

que impone el mercado.



Featherstone (1991) complementa esta presentacion al sostener que la cultura del
consumo utiliza imagenes, signos y bienes simbodlicos que evocan suefios, deseos y
fantasias que sugieren ‘“‘autenticidad romantica y satisfaccion emocional en la
complacencia narcisistica de si mismo, y no de los otros (op. cit: 60). La cultura del
consumo fragmenta, divide, aisla. La satisfaccion esta orientada a ser actualizada y
reactualizada por el sujeto en una ficcion que supone que ¢l mismo se dispensa placer
en la eleccion y obtencion de objetos, programas, peliculas y todos los bienes que ofrece
el mercado para completar esa “incompletud constitutiva®™ que caracterizaria al ser-
contemporaneo, seguin el discurso del mercado. La cultura masiva ofrece mensajes que
se caracterizan por su fragmentacion y dispersion, uniformidad, esquematismo y
superficialidad; asi como por la oferta de valores en los que la moral del éxito
pretenderia homogeneizar y uniformizar al espectador (Quiroz, 2003). Finalmente,
cierro con Veron (2001) para quien el espectador, mirando la television, se suma a ese
publico potencialmente inmerso y anénimo que la mira simultdneamente, y mantiene
con ¢l, de esa manera, una suerte de vinculo invisible. Es una clase de common
knowledge [conocimiento comun]. Es este conocimiento comun el que serd constitutivo
para contrastar los resultados de las encuestas con la hipotesis central de este trabajo.

Hasta aqui, la justificacion del por qué pensar el consumo y los medios. Ahora,
(como se cruza el juego en este planteo? El juego infantil contemporaneo es un espacio
en el que es posible analizar los modos en los que el discurso mediatico se ha inscripto
en la infancia como articulador de sus discursos. Esto implica que las interacciones
ludicas seran parte (en los fluidos que planteamos previamente) de otros consumos que
se ven representados, en diferentes modos de apropiacion y resignificacion, en las
relaciones entre los nifios. Muchos autores sostienen que el juego es un modo de

analizar diferentes aspectos de la configuracion social (acé es donde el consumo y el
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temporalidad, la contingencia, una posicionalidad relacional solo temporariamente fijada en el juego de
las diferencias” (Arfuch, 2002: 21). En esta misma linea, el modo en el que el mercado va a proponer
entender la identidad esta relacionado con la incompletud que solo puede ser llenada en la adquisicion de
un producto pero reactualizada permanentemente con cada nuevo producto que sale a la venta. “La
fantasia se pone en movimiento en busca del sustituto de una ‘falta’, esto es, para dar con un objeto
material que reemplace a un objeto mitico que ‘en realidad” nos falta y que sentimos que necesitamos

para completar nuestra subjetividad” (Mc Laren, 1995).



juego se cruzan como espacios en los que se cristalizan diversas apropiaciones y
representaciones sociales) y de las formas en que los nifios resignifican
permanentemente los mensajes, relatos, interacciones que forman parte de su
cotidianeidad. Es en el juego, en la interaccion del nifio con otros nifios, “en donde se
puede observar como el nifo articula, incorpora y sintetiza los discursos que circulan en
su medio” (Zires, 1983: 3). El contenido del juego esta condicionado por la cultura, por
la pertenencia social, por la experiencia y las condiciones de vida (Malajovich y
Windler, 2000).

Sera entonces, en la articulacion entre la infancia y los cambios en que estd inmersa;
los consumos de productos de los medios de comunicacion y sus derivados, y;
finalmente, en su relacion con el juego que intentaremos plantear preguntas centrales y
respuestas que no pueden ser mds que provisorias, para tratar de comprender y

sistematizar las principales caracteristicas de la infancia contemporanea.

PEQUENA ACLARACION METODOLOGICA

Los resultados de la encuesta que pasaré a analizar forman parte de una investigacioén
que, como mencioné al comienzo del trabajo, fueron complementados por 4 meses de
observaciones diarias en tres turnos de dos colegios del Distrito Escolar 11 (barrio de
Flores y aledafios). El tipo de preguntas, la estructura del cuestionario y demads detalles
fueron extraidas de los ejercicios que los nifios realizan en clase con las docentes, para
asi garantizar que los chicos reconocieran facilmente la forma de responder. Por otra
parte, cabe mencionar que la encuesta fue respondida en clase por los chicos (en
algunos casos con ayuda de las docentes) para asi garantizar que las respuestas no
pudieran ser “construidas” por los padres sin dar espacio a que los chicos respondieran
con lo que ellos consideraban que era representativo de sus consumos. Ahora bien,
tomaremos los resultados de las encuestas como una primera aproximacion a los
discursos que los nifios realizan sobre sus propias practicas sabiendo, naturalmente, que
existe una distancia entre las practicas efectivas de los nifios (sus juegos, sus elecciones
de programas, sus interacciones, etc.), con lo que “dicen que hacen” en sus casas y con
sus amigos y familiares. De todos modos, “controlando”, esta variable interviniente,

comenzaremos a analizar las mas de 100 encuestas que se realizaron a nenes y nenas de



2° grado de escuelas publicas de simple turno del Distrito Escolar 11 de la Capital

Federal.

I- {DONDE ESTA LA TELE EN MI CASA?

Comenzaremos por el andlisis de las respuestas a esta pregunta que, en la encuesta,
estaba estructurada como multiple choice. Tomando en consideracion el total de las
respuestas, los resultados generales son los siguientes: el 40% de los chicos dice tener
dos televisores en su casa; el 23% tiene 3 y el 25% tiene un televisor. Un dato no menor

es que solo el 4% de los encuestados no tiene ningln televisor.

1 televisor 25%
2 televisores 40%
3 televisores 23%
No tiene televisor 4%

Cuadro I-Ref. Cantidad de televisores por casa

Por un lado, este primer indicador da cuenta de que, aun en familias de escasos
recursos (como algunas- aunque no todas- las de los chicos incluidos en la muestra), la
presencia del aparato-televisor es casi una invariante en las vidas cotidianas de los
nifios. Ahora bien, el 63% de los chicos tiene entre dos y tres televisores lo cual da
cuenta no solo de la presencia per se de la television sino de los diferentes lugares que
ocupa en las casas”.

Si los menues televisivos se originan precisamente en la fragmentacion televisiva,
multisegmentandose a su vez de acuerdo a criterios oportunistas de colocacion y venta

de la programacion (Orozco Gomez, 2001); la locacion del aparato tendra mucho que
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Una aclaracion. No se le preguntd a los chicos respecto de la posesion o no de television por cable
porque no habia manera de interrogar sobre ello sin tener en cuenta que muchas familias estan conectadas
ilegalmente al servicio. Reparé esta ausencia incluyendo diferentes programas de aire y de cable en otra

de las preguntas para dar cuenta del conocimiento o no de los chicos de dichos productos.



ver con la posibilidad de elegir los programas por parte de los que comparten dicho
espacio. Esto supone que a menor cantidad de aparatos en las casas; mayor sera el peso
que adquieran las relaciones de autoridad y las asimetrias en las relaciones familiares.
Por ejemplo, si hay un solo televisor en un drea comtin como el living o comedor, la
posibilidad de que un nifio elija el programa televisivo se reduce dado que existen
adultos que eligen el programa de su preferencia. A su vez, los padres podrian operar
complementariamente, como “filtros” de las elecciones de los chicos.

Ahora, las respuestas especificas respecto de la ubicacion de los televisores son mas
que interesantes. La primera opcion de ese multiple choice era “en mi cuarto”. El 60%
de los encuestados respondié que tiene televisor en su cuarto. Si bien, por razones
metodoldgicas, no se pudo medir con quien comparte el cuarto (si con hermanos, otros
familiares o si es para ellos solos); lo cierto es que es una cifra mas que interesante para
analizar la posibilidad de que un adulto pueda “filtrar” los consumos (cuantitativa y
cualitativamente) de los chicos. Es cierto que podria argumentarse que “los chicos ven
sus propios programas” y “no son los que les gustan a los padres”. Por un lado, este
argumento podria ser respondido con la ya mencionada segmentacion de la oferta
televisiva. Por otra parte, lo que aparece como dato es que si la mayoria de los chicos
tiene un televisor en su cuarto; es posible hipotetizar respecto de los modos en que los
adultos podrian intervenir en la seleccion de la programacion. Es mas dificil controlar el
tiempo que pasan los chicos frente al televisor si estd en un cuarto diferente al espacio
donde la familia pasa la mayor parte del tiempo (por ejemplo, otras habitaciones o los
espacios comunes).

La siguiente posibilidad era “en la cocina”. El 28% de los entrevistados respondio
afirmativamente. La otra opcion era “en el cuarto de mi hermana/o”. Solo el 18%
contestd que si. “En el living” sumaba el 47% de respuestas afirmativas y un 55% “en el

cuarto de los padres”. Resumiendo, las respuestas afirmativas mayoritarias fueron:

En mi cuarto 60%
En el living 47%
En el cuarto de mis padres 55%

Cuadro II-Ref. ;Dénde esta la tele en mi casa?



Estas respuestas dan pie a una serie de cuestiones centrales para la investigacion’.
Por un lado, si bien era supuesta la existencia de televisores en la mayoria de los
hogares, que el 60% de los chicos tenga un televisor en su cuarto nos permite hipotetizar
que son los chicos quienes eligen en primer lugar qué ver y que los padres ven muy
reducida la posibilidad de intervenir en la eleccion (considerando el tiempo que estan y
el que no estan en sus casas mientras los chicos ven television). El consumo televisivo
(para este 60%) se da en un cuarto separado al que, para analizar qué estan viendo los
chicos, hay que ingresar especialmente.

Por otra parte, esto nos da como espacios promedio (si dijimos que casi el 70% de los
hogares tiene dos o tres televisores) para la ubicacion del televisor: el cuarto de los
chicos, el de los padres y el living. Esto implica que en un mismo momento, en una
misma casa se podrian estar viendo tres programas diferentes. Es aqui donde vemos
coémo opera, por un lado, el aumento de la oferta en relacion a los canales de cable y por
otro lado, como cada integrante familiar se interesa por diferentes programas a tal punto
que se busca aumentar la cantidad de televisores para asi poder garantizar que “cada uno
vea lo que le gusta”. Esto genera como consecuencia inmediata una baja en la
comunicacion familiar. Tedesco (1995) define a la sociedad actual como caracterizada
por el “déficit de socializacion, esto es, la erosion de la capacidad socializadora ya no
solo de la escuela sino también del conjunto de las instituciones clasicamente
responsables de esta funcion”, incluyendo a la familia. Complementariamente, se da el
reemplazo de los “viejos” agentes de socializacion por los “nuevos”: el mercado y los
medios de comunicacion cuya temporalidad es el puro presente, es el tiempo de la
individualidad. La familia, en esta ecuacion, también se quiebra, se resiente con los
cambios. La interpelacion por parte del mercado de la infancia como un segmento “con
vida propia” (esto es, con programas propios, canales propios, merchandising, juguetes,
juegos, accesorios, etcétera), establece una fragmentacion hacia adentro de los hogares:
el niflo consume productos, ve determinados programas, compra (y desea comprar)
bienes que los padres desconocen o no comprenden. De alli que una de las maneras de

leer el resultado de las encuestas respecto de la cantidad de televisores por hogar y de la

> Los porcentajes presentados se calcularon en cada caso del total de las respuestas. Esto significa, por
ejemplo, que el 60% de todos los chicos encuestados respondié que tenia un televisor en su cuarto. Es por
ello que la suma de los tres porcentajes del cuadro II excede el 100%: porque en cada caso los resultados

refieren al 100% del total y no a cifras comparativas entre opciones diferentes.



ubicacion de los mismos pueda ser desde la fragmentacion social que es, a su vez,
procesada por los medios y utilizada para orientar los diferentes programas que se

destinaran a cada sub-segmento de audiencia.

II- JUEGOS Y PROGRAMAS FAVORITOS: ACERCA DE UNA INTERSECCION

Dijimos que una de las hipotesis que guiaba este trabajo era que los programas
televisivos “guionaban” los juegos. Analizaremos por un lado, las respuestas separadas
de las preguntas abiertas: “mi juego preferido es...” y “mi programa favorito es...”.
Luego intersectaremos las respuestas a ambos para intentar establecer continuidades y
discontinuidades para analizar, en ultimo lugar, la relacion que los resultados mantienen
con las hipotesis planteadas.

Ambos grupos de respuestas tienen, en un principio, un rasgo en comun. Mas alla de
los elementos comunes centrales para nuestro trabajo; encontramos que al ser preguntas
abiertas las respuestas son muy heterogéneas. Esto no puede sino relacionarse con la
diversidad (que no necesariamente implica heterogeneidad) de la oferta a la que los

chicos estan expuestos.

MI PROGRAMA FAVORITO ES...

Las respuestas predominantes para la pregunta “mi programa favorito” son:

Floricienta 15%
Power Rangers 9%
Los Simpsons 7%
Bob Esponja 7%
Show Match 6%
Otros dibujitos 18%
Canales de television 6%

Cuadro III-Ref. Mi programa favorito es...



Lo que debemos intersectar aqui es la variable de género. Es cierto que los dos
programas seleccionados como los favoritos de los chicos, “Floricienta” y “Power
Rangers” podrian ser pensados como “el favorito de las nenas” y “el de los nenes”.
Entonces, analicemos estas respuestas desde la variable del género.

El 100% de las respuestas que marcaban a “Floricienta” como programa favorito son
de nenas, lo cual no sorprende por su previsibilidad. En cambio, la eleccion de los
“Power Rangers” si bien tuvo mayoria de los varones, conté con un 13% de mujeres que
lo eligieron. “Los Simpsons” tuvo un 67% de respuestas masculinas y un 33%
femeninas. “Bob esponja” tuvo exactamente el resultado inverso que “Los Simpsons”.
El caso de “Show Match” es en el que (luego de “Floricienta™) se ve mas el contraste
entre varones y mujeres en relacion con la preferencia: 80% contra 20%. Resumiendo,

los resultados divididos por género son:

Programa Masculino Femenino
Floricienta @~ |-—--- 100%
Power Rangers 87% 13%

Los Simpsons 67% 33%

Bob Esponja 33% 67%
Showmatch 80% 20%
Otros dibujitos 63% 37%
Canales de television 20% 80%

Cuadro III-Ref. Mi programa favorito es... separado por género.

(Qué nos dice este cuadro que no nos mostraba el otro? Por un lado, que los dos
primeros programas favoritos deben pensarse separadamente del resto por su mayoria

en las respuestas al estar también, por otra parte, relacionados con la variable de género.



Ahora, (qué pasa con el resto? Las divisiones pueden entenderse como “afinidades
electivas”. Es decir, que los varones prefieran “Los Simpsons” en un 67% mientras que
las mujeres con la misma cifra elijan a “Bob Esponja” puede hipotetizarse que tenga
relaciéon con el contenido de los programas. Mientras que en “Bob Esponja” se
representan situaciones cotidianas de trabajo basicamente, con los intercambios clasicos
y tradicionales en una ciudad (por abreviar el argumento de la serie); en “Los
Simpsons” mas alld de la utilizacion de la parodia y la intertextualidad (recursos que, en
general, se les escapan a los chicos por su edad) tiene un tipo de relato que podria
pensarse como mas susceptible de relacionarse con los varones (es una hipdtesis basada
en la presencia de las travesuras de Bart y del tipo de reacciones de Homero, pero habria
que analizarla mas detenidamente). Una respuesta que llama, por lo menos, la atencion
es la de “canales de television”. Que el 7% de los chicos haya optado por elegir como
“programa preferido” un canal de television (en su mayoria de cable e infantiles, aunque
en algunos casos aparecia “Telefé” como respuesta) da cuenta de la indiferenciacion que
perciben los chicos entre los contenidos de un programa y otro. Es decir, no se refieren a
un programa, ni siquiera a una serie sino a toda la programacion del canal.

La diversidad de programas elegidos (esto se refleja en los bajos porcentajes de los
programas elegidos) y la eleccion de canales completos de television como “favoritos”
nos permiten concluir (aunque un poco apresuradamente, tal vez), que los chicos pasan
tanto tiempo frente al televisor que les cuesta diferenciar, inmersos en la misma logica
que imponen los medios, un programa de otro, una eleccion de otra, etcétera. Una
hipotesis que se desprende de estas conclusiones es que si los chicos pasaran menos
tiempo y eligieran programas especificos para ver en lugar de “dejar prendida la
television en un canal”, la posibilidad de diferenciar un programa y otro seria mayor y
se incrementaria, muy posiblemente, la atencion y el placer de ver ese programa por

haber sido seleccionado entre tantos otros.

MI JUEGO FAVORITO ES...

Las respuestas predominantes fueron:

Futbol 16%
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La mancha (distintas formas) 11%

Barbie 10%

Muiiecos varios 6%

Computadora-juegos electronicos | 8%

Juegos de mesa 14%

Programas televisivos 13%

Cuadro IV-Ref. Mi juego favorito es...

Al igual que ocurria respecto de los programas favoritos, encontramos una diferencia
notoria entre los que podrian, a simple vista, ser considerados “juegos de varones” y “de
mujeres”. Esto es, primordialmente el futbol y en mucha menor medida, la mancha.
Cabe mencionar que en las observaciones realizadas en las escuelas, el juego que
predomind en los recreos fue la mancha y, en casi todos los casos era la “mancha-pared
tradicional”: esto es correr y evitar ser atrapados teniendo a las paredes como lugares de
proteccion. Ahora, si dividimos las respuestas por género, veremos que la mancha es
predominantemente una respuesta femenina.

Por otra parte, no sorprende que luego de los dos primeros puestos, aparezca
“Barbie” que es una mufieca con diversos accesorios (bastante cara, por cierto). Pero es
un dato llamativo que, habiendo otra pregunta en el cuestionario (que no analizaremos
aqui) que mencionaba los juguetes, haya aparecido como juego favorito “Barbie”.
Puede hipotetizarse si no tendréa relacion con el hecho de que muchas chicas jueguen
“solas” con las mufiecas en sus casas e identifiquen a la mufieca mas como “juego” que
como “juguete”.

La division de las respuestas por género es

Juego Masculino Femenino
Futbol 100% |-

La mancha (distintas formas) 40% 60%
Barbie 11% 89%
Muiiecos varios 20% 80%
Computadora-juegos 29% 71%
electronicos
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Juegos de mesa 39% 61%

Programas televisivos 83% 17%

Cuadro V-Ref. Mi juego favorito es... separado por género.

Dijimos ya que era previsible que se detectara que el futbol era una preferencia 100%
masculina y la macha tendiera a ser pareja con el dato de que es un juego compartido y
predominante en los recreos en el colegio (al menos, en los observados). La diferencia
entre los varones y las mujeres respecto de la preferencia de los juegos de computadora
o electronicos es un resultado sorpresivo porque durante las observaciones fueron los
varones quienes mencionaron con mucha mayor frecuencia a la computadora o a los
“cyber” como espacios habituales.

Lo que aparece como dato imposible de evitar analizar y menos en el marco del
planteo del presente articulo, es el hecho de que el 13% de los encuestados (83%
varones y 17% mujeres) hayan respondido “programas de television” a la pregunta que
indagaba sobre los “juegos favoritos”. Si bien esta respuesta apareci6 en muchas
entrevistas personales realizadas en el curso de las observaciones, que sea el 13% del
total que responde eso, da cuenta de que la (omni)presencia de la television y la
cantidad de horas que los chicos pasan frente a ella, los hagan percibir a la television
como un juego. En las entrevistas personales breves, ante la pregunta “; Cual es tu juego
preferido?”, la respuesta fue en muchos casos “yo juego a ver la tele”. Esto puede leerse
en funciéon de las respuestas ya mencionadas en las que aparecian como programas
favoritos canales de television. El desarrollo aqui es similar: la television es percibida
como juego y el juego en si tiende a ser desplazado por ella. Es decir, se “juega a ver la
tele” pero no mas a juegos “tradicionales” (como lo son el resto de las respuestas
citadas). Esto nos habla nuevamente de la percepcion que los chicos tienen respecto de

su vida ludica: que esta desplazada por la television.

II1- ACERCA DE UNA INTERSECCION

El final del recorrido propuesto suponia intersectar los juegos favoritos con los

programas elegidos por los chicos. Esto supone ver si hay algin tipo de relacion, como

menciondbamos al comienzo citando a Corea (2005) con los flujos de productos que son
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presentados a los chicos como “cadenas cerradas” de consumo (peliculas, videos,
juegos, programas televisivos, etcétera).

Los cruces mas llamativos son los referidos a los consumos por género. La cadena
que se establece en el caso de los varones como predominante es la siguiente: Futbol
(como juego)-Power Rangers-Show Match (como programas). En las respuestas por el
juego con los amigos tenia que ver con disfraces de Power Rangers, Batman y Hombre
Arafa y con jugar a los muiiequitos a ser como los Power Rangers. Este tipo de
asociaciones se ven muy claras en los recreos cuando algunos de los chicos trae un
juguete de la serie y juegan a imitar a su programa favorito.

Respecto de las mujeres es un poco mas predecible aun: Floricienta como programa
se cruza con Barbie como juguete favorito con el CD de Floricienta con el disfraz de
Floricienta o de reina o princesa. Salvo la mencion a la posibilidad de disfrazarse de
reina o princesa, todas las referencias tenian que ver con programas o productos
televisivos. Es decir, tanto en los varones como en las mujeres, el cruce entre programas
televisivos y juegos existe y se realimenta con cada emision. Las nenas juegan a ser
“Floricienta” pero (y esta es una invariante que aparecid en las entrevistas) son
incapaces de “relatar” el argumento. Si dijimos que la television era “puro presente” y
que su temporalidad era, a su vez, fragmentaria y fragmentada; el hecho de que ante la
pregunta “;de qué se trata Floricienta?” las nenas respondan “es de una flor que la
mama se muri6 y es un ambuleto (sic) y se murid el sefor freezer” o “es Floricienta que
vive con un freezer que se muri6 y ella habla con todos y se viste de colores y hace
cosas”. Esto nos permite ver (si bien cito dos ejemplos fue una invariante como ya
mencioné¢) que ante la cascada de imagenes y de historias todas parecidas y
fragmentadas, los chicos sean incapaces de reponer “relatos”, es decir, de “contar
historias”. Si bien esto excede el presente trabajo, cabe preguntarse qué es lo que ocurre
si ante un consumo diario (y hace ya dos afios que se emite) los chicos no pueden

articular sino lo que paso en el capitulo pasado.

CONCLUSION: ;Y AHORA QUE?

Luego de este desarrollo, cabe dejar planteadas algunas preguntas para seguir
indagando y completando las observaciones realizadas en el presente trabajo. Como
invariante, hemos mencionado que la omnipresencia de la television en la vida de los

nifios es un hecho y que, desde la television se proponen flujos de consumo que, se
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supone, los chicos deben seguir. Ahora bien, notamos que hay una interseccion (si bien
fue mencionado brevemente porque la investigacién esta en curso) entre los juegos
mencionados como “favoritos” y los programas de television elegidos. Es decir, esto
nos da pie para preguntarnos cudnta television ven los chicos y con quién la ven. Si lo
hacen solos en su cuarto o si es junto con la familia en un momento en el que los padres
o adultos presentes puedan “colaborar” en la eleccion y en apagar el aparato pasado un
cierto tiempo. Es claro que no estoy proponiendo “apagar la television” definitivamente.
Pero, los resultados presentados nos permiten dar cuenta de que, por un lado, a algunos
chicos les cuesta diferenciar un programa de otro por estar habituados a un continuum
de programacion; por otro lado, la interseccion que se da entre los juegos y los
programas vistos. Que los juegos de mesa, la escondida, el futbol y las mufiecas formen
parte de los juegos preferidos estd dentro de lo “esperable” en chicos de 7 y 8 afios; el
problema aparece cuando los juegos preferidos son canales o programas de television y
cuando las cadenas de consumo se intersectan invadiendo los juegos grupales con
“guiones televisivos”.

(Qué hacer? Las “opciones” aparecen como una salida. Es decir, los chicos muchas
veces mencionan que estan solos en sus casas, que los padres trabajan y que hacen la
tarea (aunque no en todos los casos) y prenden la television toda la tarde o la manana
(depende el turno al que van al colegio). Generar opciones dentro de las posibilidades
de cada familia puede ser un camino (pedir libros en las bibliotecas del colegio;
facilitarles elementos para dibujar, para pintar, arreglar salidas con los compaiieros,
inscribirlos en talleres gratuitos extracurriculares en los colegios) que permita disminuir
las horas que los chicos pasan frente al televisor, fomentando diferentes interacciones
que les presenten a los chicos “opciones” frente a la multi-oferta televisiva, que les
permitan experimentar con sus cuerpos, su creatividad y con su inteligencia. No se trata
de prohibir, se trata de abrir campos de posibilidad (atin con las dificultades econdomicas
que existen y con las prolongadas horas que los padres pasan trabajando fuera de sus
casas), que posicionen al televisor como una “opcion entre tantas” y no como la tnica

salida al aburrimiento de los chicos.
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