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Palabras clavesrepresentaciones mediaticas-uso de drogas-idelesdculturales-relaciones

de clase

Esta ponencia versa sobre las representaciomassteds de la diferencia cultural. Para ello,
tomamos como corpus de estudio aquellos programda tklevision abierta argentina del
género informativo, y especificamente los notigery los llamados periodisticos
testimoniales o periodisticos documentales (enties:e“Camara Testigo”, “Crdnicas
Extremas”, “La Liga”, “GPS”, “Blog. Periodismo deutar”’, “Ser Urbano”, por mencionar
s6lo algunos) que involucran la construccion degen&s de jovenes provenientes de sectores
sociales diversos, focalizando, en particular, gnellos adolescentes usuarios de drogas
relacionadas con la marginalidad: el paco y el oxiSu estudio y su comparacion con los
jévenes consumidores de drogas de disefio (particeide éxtasis) nos permitié un
acercamiento privilegiado al estudio sobre las &wman que los medios masivos construyen
la diferencia cultural, en este caso, sesgadarpclivaje de clase.
En el intento de mostrar la alteridad inscriptdaealase social, el medio televisivo construye
una estrategia enunciativa que los (re)presentaitet fe marcos cognitivos que naturalizan y
legitiman procesos de exclusion y desigualdad kocia
Estudiar las representaciones televisivas de &afitia cultural nos posibilitd analizar, por
un lado, los enclaves culturales que subyacen teareado de las relaciones sociales de
fuerza, y por otro, los mecanismos simbodlicos quoglea el medio para contribuir a
retroalimentar las condiciones de existencia degtapos o0 sectores que ocupan posiciones
mas desventajosas en la escala social.
INTRODUCCION

En este trabajo nos proponemos presentar un conjmtreflexiones a partir del

estudio de las representaciones televisivas deesaclites y jovenes que hacen uso de



distintas sustancias psicoactivas —comunmente tlamalrogas-. La curiosidad que nos
impulsé a adentrarnos en este trabajo de invegligatie que, a primera vista, dichas
representaciones construyen “clases de sujeto®uiiés”. Y al respecto nos preguntamos: si
todos y cada uno de estos jovenes son usuariosrags] y “lo distinto” (de esas
representaciones) no mantiene relacion con la teaifsiica de ser una droga del tipo legal o
ilegal, nuestra inquietud gira en torno de compeendmo se produce esa diferencia.

El corpus estuvo delimitado por aquellos progradesa television abierta argentina
del género informativo, y especificamente los metos, y lo que se conoce como
neoperiodismo televisiv@Ciamberlani, 1997), que fueron difundidos entre &ifos 2005,
2006, 2007 y 2008- entre elloCdmara Testigh “ Crénicas Extremds “La Ligd’, “ GPS”,
“Blog. Periodismo de autyr Ser Urband, por mencionar solo algunos.

La construccion de imaginarios en torno de jovemwesenientes de sectores sociales
diversos, focalizando, en particular, los usuatlesirogas relacionadas con la marginalidad —
el paco y el poxiran-, y su comparacion con losatiss de drogas de disefio —éxtais-,
posibilitd un acercamiento privilegiado al estusabre las formas en que los medios masivos
construyen la diferencia cultural, en este cassgas#a por un clivaje de clase.

Estudiar las representaciones televisivas de &atitia cultural nos permitio analizar,
por un lado, los enclaves culturales que subyakenteamado de las relaciones sociales de
fuerza, y por otro, los mecanismos simbodlicos quoglea el medio para contribuir a
retroalimentar las condiciones de existencia deglopos 0 sectores que ocupan posiciones
mas desventajosas en la escala social.

Si bien la representacion mediatica de la margiadliha sido trabajada ya en el
campo de la comunicacion y la cultura, aqui preserab indagar esta particularidad: el
momento donde se produce una sobrerrepresentaeidlosd marginados en la pantalla
televisivd, en simultaneidad con la emergencia y proliferaalé nuevos ciclos televisivos
gue tematizan sobre la vida y las practicas deségttores a partir de un contrato de lectura
realista(Palma, 2008).

Esa estrategia enunciativa (Maingueneau y Chareay@®05) se consolida después
del 2001 en la television —respecto a lo aconteeilda agenda mediatica de los afios '90 -
poniendo en escena a los mas desprotegidos de ananivlegiada, mientras que construye

un enunciador portador de un saber que legitimassdn de mundo, que ademas comparte

! Puede consultarse en el Informe Agenda elaboradelfComité Federal de Radiodifusién (Comfer) s
afios 2004-2008 con una periodicidad menitipl//www.comfer.gov.ar/web/informe_agenda.php




con su enunciatario —aunque no necesariamentel @spectador real- su mirada de clase en
la que ebtro es un tercero excluido, aquel del que se habla.

Es asi como, si bien estos nuevos ciclos telewssipor un lado, se erigen como
espacios de visibilidad, por otro, resultan cormsianes de sentido que invisibilizan,

disimulan, ocultan, escamotean y desdibujan ellictmfocial.

LA TELEVISION COMO MEDIADORA CULTURAL

Es sabido que los medios de comunicacion masiv&arauna construccion de la
realidad, en tanto seleccionan y jerarquizan agsi@tontecimientos sociales que, de acuerdo
al termometro del rating y el ansia de mostrareé$pectacular”, adquieren valor noticiable
(Martini, 2000).

En ese proceso de elaboracion de la informaciéandal descubierto el rol que
desarrollan en tanto actores sociales y politigass ahi donde se resquebraja su posicion -
basada en el sentido comun- del periodismo conflejoede la realidad”.

La tradicion de investigadores del campo de conaaidn y cultura ha coincidido en
sefalar el rol destacado que ocupan los mediosvotasio sblo por tener un acceso
privilegiado al discurso publico (van Dijk, 1997ha también por el papel que desempefian
en la produccién y circulacion de sentido (Hall8@9Williams, 1981; Verén, 1987). Y
aungue importantes investigaciones (Morley, 1996r&h, 1981) desde el enfoque de los
Estudios Culturales mostraron que el poder sobsegogblicos o audiencias es mas limitado
de lo que se suponia en los primeros abordajesosiitno debe soslayarse su potencial de
mediadores activos e intermediarios simbolicos {MaBarbero, 1987, Bourdieu, 1999,
Wortman, 2005).

Respecto de la importancia del estudio de la @wmdh de las representaciones
sociales en la cultura, de Certeau sostiene queapmasentacion permite comprender como
una verdad se hace creible para una sociedad detelan(de Certeau, 1999). Al respecto, es
pertinente resaltar que las imagenes mediaticasisarconstruccion de sentido producto de
una operacion de seleccion y sintesis donde ieteeni las gramaticas de produccion y de
reconocimiento (Veron, 2001). Esto no constituye dato menor, puesto que nuestro
propésito no es discernir sobre la veracidad oentasl mismas, ni su correspondencia con el
objeto representado, sino mas bien, poner de eckev caracter de matriz reguladora de
pensamiento (Prendergast, 2000) asi como de faetaz en la construccion social de la
realidad (Bourdieu, 1988).



Las representaciones mediaticas no sélo hacerlegsjtpermiten el conocimiento de
los distintos sujetos, grupos y sectores, sino gdemas construyen uhorizonte de
percepcion(Cebrelli y Arancibia, 2008), donde se combinanmias de exponer y mostrar,
con las operaciones de nombrar, clasificar y eapmente categorizar a los agentes
representados, otorgandoles un lugar en una (degta) jerarquia social. Esto supone, pues,
la construccion de una forma de ver y de signifedanundo, y de los lugares que se ocupan
en él (Bourdieu, 1988).

Esto se torna aun mas significativo en el caso digturso televisivo, por su
pregnancia en la conformacion del sentido comumr{Gci, 1963) y por el lugar destacado
gue ocupa este medio en la vida cotidiana (Sileaest1994).

A partir de lo planteado por Martin-Barbero (200dreemos que el estudio de la
television es fundamental para desnaturalizar fa@dad que tiene este dispositivo para
construir presente descontextualizado y deshistdoiz(Martin-Barbero, 2001), asi como
también revisar y cuestionar el desdibujamientacdeflicto (2001) en sus representaciones.

Es asi como, en esta oportunidad, pretendemos ia@amos al estudio y
comprension del tratamiento de los conflictos masas, mas sutiles que se dirimen en la
television, y analizar como opera el discurso isles —desde el sentido comdn- en la

construccion debtro social y cultural.

EL PODER DE NOMBRAR

Segun Bourdieu (1985) la dimensién discursiva dtuys una practica social y por
ello, el acto de designar o denominar a otro esctl mismo que produce la existencia de
aquello que enuncia (1985) y una manera particdaejercer el poder. Con esto refiere al
empleo de los sistemas de clasificacion y categon (que conllevan estructuras cognitivas
y evaluativas), es decir, los nombres que constryyexpresan la realidad social, puesto que
alli se disputa la imposicion del principio de @isiy de division legitimo.

Nombrar es un modo (entre otros) de de institulosaotros, es decir, de ubicar
simbdlicamente a un agente en el espacio sociast’ sélo es posible cuando unos tienen el
poder legitimo de nombrar(se) y por ello, la capadi para nombrar a aquellagros
desprovistos de ese acceso y lugar de privilegio.

Las modalidades de narracion que emplea el medavisvyo para contar los

acontecimientos nos permitié conocer, por un léocategorias y los modos de clasificacion



gue utiliza el discurso televisivo para nombrarsigiear, caracterizar, enmarcar y asignar
atributos a la diversidad de jovenes que consummgad. Y por otro, analizar los
mecanismos Y los dispositivos que intervienen aoiatruccion de los distintos actores.

Es sabido que la caracteristica mas prominenteddelrso informativo son los
titulares, puesto que expresan una lectura prefileprograman el proceso de interpretacion
y aportan una definicion subjetiva de la situadian Dijk, 1980; 1987; 1997).

En este sentido, focalizarenipen el estudio de los mismos como asi tambiémsle |
videograph§ en tanto su indagacién —o en el caso de la pressdta los parrafos de
cabecera- nos permiten acceder al analisis dedeoestructura del texto audiovisual.

Los jévenes que hacen uso de sustancias talesRori@rf o pasta basedrogas que
usan los sectores mas desfavorecidos- son nombcanog “pibes poxi” y “paqueros” y
referenciados a través de términos peyorativos.

En ambos casos, los extractos audiovisuales visus, se inician con un titular que
anticipa a la vez que sintetiza —producto de urgso de seleccion y elaboracién- la idea
central de la nota que se va a difundir. En el cistos usuarios de Poxiran, nos hablan de:
“Los pibes poxi”; “Los pibes del asentamiento”;04. hijos de la calle”, “Los pibes de la
fuente”, “Los chicos de la estacion”.

Este tipo de nominacion estd acompafada de caracienes que los ubican como
actores sumamente pasivos, asociados a situacoimegsobreza y marginalidad, y sin
posibilidad alguna de superar sus condiciones titegxia.

La preposicion “de”, como sefiala Vasilachis de @i (2003), le imprime la marca
de pertenencia a la calle —a diferencia de la @iejdm “en”, que refiere al lugar como

escenario donde se suceden los hechos. De este asod@r a este grupo de chicos —a veces

2 Dada la extensién permitida dejaré de lado otierme@ntos de analisis como asi también ejes tensatico

3El videograph o sobreimpreso se ubica al pie ¢atdalla televisiva, y se utiliza para resumir steear alguna
idea central de la informacidn difundida acorde leolinea editorial del medio.

“ El pegamento Poxiran se utiliza como una sustafeitipo inhalante. Los inhalantes son sustanaiétiles
que producen vapores quimicos que pueden ser @dsajgara provocar un efecto psicoactivo o un estiedo
alteraciébn mental. Son los pegamentos, pinturagysakes, quitamanchas, quitaesmaltes y nafta, pesdu
excitacién y desinhibicion, pueden producir dafmgesos en los pulmones, higado y riflones, ademgsades
lesiones cerebrales irreversibles. Fuente: Guiacdeacitacion para jovenes referentes territorialesalud
comunitaria y equipos de salud sobre consumos @raiticos de sustancias —adicciones -, elaboradalpor
Ministerio de Salud de la Nacién.

® La pasta base o el paco, como es conocido comiemesta clasificado como un estimulante del sistem
nervioso central, es el residuo que queda en eepmde elaboracion del Clorhidrato de cocainaneTla
apariencia de un polvo blanco o amarillo, deperdiietle qué quimico se le agregue. Se trata desitue
pero con un alto grado de concentracion. Es alteamaocivo, su efecto aparece alrededor de los §onsies,
con una duracion de 5 a 8 minutos. Su composicadfasegun quien la elabore, pude tener keros&oliga,
acido sulfdrico, entre otras cosas. Fuente: Guiacdpacitacion para jovenes referentes territariele salud
comunitaria y equipos de salud sobre consumos @m@#ilcos de sustancias —adicciones -, elaboradalpor
Ministerio de Salud de la Nacién.



de manera mas explicita que otras -, con la calleseribirlos de un modo permanente y casi
definitivo en ese ambiente. Este modo de presdmsanechos favorece a fijar su “estilo de
vida” como una situacion invariante, casi perpetua.

Mas aun, concebir la via publica como “su lugapeeenencia”, y referenciarlos con
un espacio residual como lo es la calle, es adosiar “un lugar residual también en la
sociedad” (Dixon, 1997:341).

El discurso mediatico va elaborando nociones eside& se vinculan en la cadena de
significantes, y que de manera progresiva se vaoral@mando como hechos dados y

evidentes.

Estas presuposiciones, o en formas mas tenueseasnes o alusiones son formas de
implicatura a través de las cuéales este imagirsrioa constituyendo como tal en uno de los
mecanismos mas vigorosos que intervienen en ekpoode construccion de las noticias.
Estas resultan estrategias textuales de produdeignificados que funcionan a partir del
juego de aquello que esta presente y ausente mlontiempo en un texto (Van Dijk, 1997).
Es decir, es lo que no se dice directamente peavee@ en el relato. Ese acto es una
invitacion al receptor a obtener sus propias imeiges a partir de lo que se insinda, aunque
sin ofrecérselo explicitamente; esto resulta unaemaasutil pero no por ello menos poderosa
de producir informacién y conocimiento sobre difées sucesos, temas y/o actores.

De igual modo, la tematica de la muerte aparecarmattemente como forma de
enunciados performativos que les adjudican a lgsigr@s, mas aun, se presenta como una
consecuencia inevitable en la vida de estos jovekigsnos titulares lo ilustran: “El drama
de los muertos vivos” (Telefé Noticias, 5/05/05,hE9); “Jévenes muertos en vida, presos del
paco (Telenueve, primera edicion 04/05/06, 12 H€pando los jovenes se quedan sin
fututo: presos del paco, una adiccion a la pobrékalenueve (2° edicion) 04/05/06 20 hs.);
“Los muertos en vida. Droga y delito” (Telefé Nadis, 30/7/08, 20 hs.)

Asi como se instituia (simbdlicamente) a los chigosi a un espacio residual (en la
sociedad) a partir de su alusion a la calle, emteod que el lugar simbdlico que proponen las

cronicas televisivas para los paqueros como degtiiam e irremediable es la muerte.

NOMBRAR POR LA FALTA
Més alla de las particularidades teméticas quevieteen en la construccion de los

actores hasta ahora presentados (paqueros y pdx@rtimos que ciertas categorias y modos



de clasificacion son comunes a los dos y apareeemahera reiterada a lo largo de las
narrativas televisivas.

La forma de nominacion que los identifica bajo&ulo de “menores” pone en juego
un imaginario social que los constituye a partital@lta, de aquello que no tienen. Y, sobre
todo, su modalidad de empleo vehiculiza implicitateaina conceptualizacion determinada
de sujeto.

La Ley de Patronafbque consagraba el criterio tutelar del Estadoesebmifio, era
una “modalidad de proteccion de la infancia (qughiBcd para aquellos nifios, ocupar un
lugar de inferioridad que se afianz6 a través de dategorizaciones y los dispositivos
dispuestos para ellos. El ‘menor’, es construideddda carencia” (Machain, Avila Testa y
Vénere (2007:4).

era una modalidad de proteccion para aquellos mjfiessignifico ocupar un lugar de
inferioridad que se fue afianzando a través de cia®ggorizaciones y los dispositivos
dispuestos para ellos. El ‘menor’ era construideddda carencia” (2007:4)., y que, en tanto
sujeto, era construido desde la carencia (Maclhaitg Testa y Vénere, 2007:4)

La sancion y promulgacion de la Ley Beoteccidon Integral de los Derechos de las
Nifias, Nifios y Adolescenfesnstituyd un verdadero cambio de paradigma qpéidt a su
vez, una reelaboracion fundamental respecto dedaepcion de sujeto: de la persona “a
tutelar” al “sujeto de derecho&”.

En este sentido, seguir designandolos como “mehdreg en dia, contribuye a
retroalimentar una frontera a través del uso dejuaje, que divide la infancia y la juventud
en dos: aquellos que tienen sus derechos satisfectamuellos que tienen sus derechos
vulnerados.

Este modo de caracterizar a la diversidad de j®/émee consumen drogas) no solo
construye “clases de sujetos diferentes” sino, lyesdodas las cosas, tiende a profundizar

simbdlicamente la brecha que separa y divide a y@ostros.

® Ley N° 10.903, sancionada en 1919 por iniciatiga_dis Agote, diputado por la Provincia de Buenaes#
gue tuvo por objeto suspender la patria potestddsdeadres, cuando el juez de menores considguasel nifio
se encontrara abandonado material 6 moralmente gekgro moral. A partir de alli, la patria potebthue
ejercida por el Patronato del Estado, en pos delatda salud, la seguridad y la educacién moratedectual
del menor. Desde ese momento, el nifio fue consldara objeto pasivo a la vez que plausible devetaion,
del que se podia “disponer” para su proteccionh®igroteccion le otorgaba la categoria de “menejarto
profundas marcas en su subjetividad.

"Ley N° 26.061, sancionada el 28 de septiembredfis.2

8 La nueva norma compromete al Estado a realizaores tendientes a garantizar el ejercicio y disfpleno
de esos derechos. Es decir, no centra mas su naratts “desviaciones” sino mas bien en las neadeily
derechos.



Respecto de ello, el posicionamiento que asumen@hagador pone al descubierto
cierto legitimismo cultural(Grignon y Passeron, 1980) al sefalar aquello cptermhinado
grupo no posee, aquello que a determinada cukuii@th, aunque omite, pues, dar cuenta de
la relacion de dominacion que en ella subyace.

Este es un tipo de miradaiserabilista—retomando consideraciones de Grignon y
Passeron- sobre los sectores populares, que dgdalkas particularidades de cada grupo, en
tanto que reduce la diversidad y las diferencidtsi@ales al binomio: tener/no tener.

CUANDO SER POBRE CONSTITUYE UN DELITO

Hasta aqui hemos visto como tanto los paqueros dom pibes poxi, a través de
ciertas categorias y modos de clasificacion, sorstoaidos discursivamente como sujetos
carentes, desamparados, sin derechos, es decw,aiores pasivos.

Sin embargo, hay situaciones en las que elloseaparen las cronicas televisivas
como sujetos activos. Dichos acontecimientos, doedis jovenes son los grandes
protagonistas, estan relacionados con hechos thnwia y delincuencia, y ellos aparecen en
los relatos como agentes de inseguridad.

Para ello, el medio televisivo utiliza un mecaresoomun que consiste en construir
“tipos” de personas, que en el caso particularodepbxi y los paqueros, se reducen a una
serie de rasgos caracteristicos exagerados y,rmamalmente, negativos.

Centrandonos en el dispositivo en si, podemos deei el hecho de estereotipar a otro
no sélo revela un ejercicio de poder de parte dengo pone en practica, sino también delata
a través de qué lente se mira a los otros y que keyles otorga.

Tomando las consideraciones de (Dyer, 1997), $tsreotipos se emplean para los
“degradados”, “menospreciados”, “rechazados” o (dsados” del orden, al tiempo que
establece quién es “nosotros” y quién es “ellos”.

Si bien para ambos casos —poxi y paqueros- elmdis¢alevisivo elabora estereotipos
gue condensan a la vez que comunican “tipos dempass para cada uno de ellos el medio
emplea distintos mecanismos y dispositivos quencragevas unidades tematicas que los
atraviesan

Los chicos poxi son caracterizados como “violengopotencialmente peligrosos”
mediante el uso de motes como, por ejemplo, “pFaifatravés del mecanismo (retérico) de
la metéafora, el discurso televisivo condensa sicanios, los codifica rapidamente, y produce
un “enlatado”, listo para circular en la cadenasmificantes, ofreciendo al televidente una

lectura sesgada y preferencial.



Como es sabido, el uso de las figuras retéricaghifitss modos de expresion que
otorgan especial énfasis a una idea u opiniérvadrdel sentido figurado.

De acuerdo a lo que concibe Ricoeur (1988) la fm&tguega un papel relevante en
cuanto a la interpretacion, puesto que con elim&ginacion productiva asume la forma de
una innovacion semantica

Dado que las metéaforas crean y establecen simabtiflei-Zhen, 1999:230), son, a
menudo, utilizadas para comparar fendmenos dedmdieerso, siendo, ademas, un recurso
para activar nociones de sentido comun acercasdeli&ciones e identidades sociales, con un
significativo poder para definir, construir e imgestar la realidad (Van Teffelen, 1994:384).
La metaforizacion es, por tanto, uno de los meoawssprincipales a través de los cuales se
relacionan el lenguaje, el pensamiento y la redl{daitseva, 1994:104).

En consonancia con lo que postula Elbaum (20083 asignacion de modismos
desvalorizantes constituye una poderosa estratagjéistica para establecer limites que
discriminan a un grupo o sector social del resto.

Al igual que los chicos poxi, los paqueros son gm&slos como causantes de acciones
negativas, y, mediante relaciones de tipo lineahysal son (“se drogan para matar”; “los
chicos siguen operando por la inaccién policialjpvenes pobres-usuarios de drogas-
violentos”; hecho que no hace mas que reducir wliar la complejidad del fenémeno que
atraviesa a estos jovenes. Esto los caratula —denmalgunas veces mas explicitas que otras-
como sujetos peligrosos.

Ese mecanismo de criminalizacion que refuerza éianen virtud de su condicién de
“formador de opinién” cimienta ciertas imagenes I1ftaes) que se constituyen como
significados en constante proceso de sedimentag&ggue al recibir estimulos repetitivos o

de confirmacion van a entrar en relacion con @s@tsujeto o practica especifica.

Este tipo de configuracion discursiva no hace m&spptenciar aquella sensacion de
inseguridad que experimentan algunas personaslamsiore a la percepcion deitro social,
guien se convierte en una amenaza y un riesgdgaogiedad en su conjunto.

Aqui se pone en juego la configuracion deba través del miedo. Vidal Jiménez
(2005) sostiene que en las sociedades modernaedd funciona como ugran dispositivo
de poder psico-socio-cultural emplazant@edo al otro y miedo a lo otro.

De este modo, el miedo emplaza, predispone, ermukdrexistencia debtro
generando una estructura pre-comprensiva que Vigagwio fronteras sobre la base de la

desconfianza y el desprecio hacia todo aquel quesmonsiderado un semejante.



Hasta aqui, nos hemos centrado en como el usdate@pos clasifica a estos actores
y qué rol desempefian en los relatos audiovisudigjgndo en claro que su empleo —la
estereotipacion- no soélo es la atribucion de rasgumtivos a personas que se consideran
distintas del “nosotros”, sino mas bien, y en le qtafie a nuestro tema de interés, constituye
un mecanismo poderoso que reduce, esencializarahzatuy fija “la diferencia” (Hall,
1997:258).

SE VENDEN POR UN PACO

Otro de los tépicos recurrente en los relatos isls es la combinacion de las
problematicas del paco y la prostitucion. En ess®s, las chicas son aludidas a partir de su
condicion de prostitutas y caracterizadas, tamlziémo delincuentes.

De acuerdo a lo que postula Goffman (1963), todé&edad establece categorias para
caracterizar a las personas a partir de las cusdeses adjudica un#éentidad social
determinada.

Como indicamos hasta el momento, los paqueros 8quetados como un grupo
social “marginal” fuertemente asociado a la delemia y prostitucion. Asimismo,
seflalamos que a través de distintos mecanismosdmanstituir, desvalorizar, estereotipar,
criminalizar) se construye al paquero comootio social. Y en esa linea, considero que el
trabajo de Goffman proporciona elementos claves parestudio.

El proceso de estigmatizacion implica referenciamnasujeto, grupo o sector con
ciertos atributos profundamente deshonrosos y degitadores, ubicando socialmente a ese
otro en un lugar de inaceptacion. El estigma es agdé#eencia indeseabl@offman, 1963)
cuyo mecanismo relaciona de manera (casi) automatesa persona que lleva la marca con
una serie de disposiciones personales desafortsiyatvaluadoras.

Al respecto, es importante destacar la reflexiénLihk y Phelan (2001) quienes
plantean que para estigmatizar a un grupo sociabedicion necesaria gozar de poder: el
estigma existe cuando los elementos de etiquetdjb(cion de categorias sociales a los
individuos), la estereotipacion, la separacionoghosotros), la pérdida de estatus, y las
distintas formas de discriminacion, se sucedenucdamente en un marco de relaciones de
poder que lo hacen posible y lo permiten. Y aungues sabido que la real influencia que
tienen los medios masivos sobre la instancia recgpio es limitada, es incuestionable su
calidad deintermediarios simbdlicogBourdieu, 1999), hecho que les confiere un poger

necesita ser descubierto “alli donde menos seefda vista’ (Bourdieu, 1999).
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En este sentido, el analisis de las representaxiteievisivas de la diversidad de
jovenes usuarios nos permite observar qué ideésaspectos, qué particularidades retoma el
medio para hacer circular construcciones culturatesorno de lo semejante y lo diferente,
haciendo valer su poder de asignar atributos cuanmiobra, identifica, clasifica temas,

individuos y grupos sociales.

DAR LA PALABRA

La desvalorizacion o el rechazo hacia lo advenedizes la Unica manera de separar a
un grupootro de jévenes. También, las “caratulaciones comprassi(Elbaum: (2008:176)
son mecanismos vitales que se emplean para desidosotrosy establecer fronteras desde
una condescendiente mirada caritativa.

Este tipo de acercamiento benévolo y compasivo phdervarlo en las entrevistas.
En ellas, el entrevistador se ubica ante el erstado con una actitud paternalista y piadosa
hacia la situacién de estos chicos. Aunque otrg®sieiona como un inquisidor que somete a
su entrevistado a la sancion publica de sus actos.

Asi, entrevistador adopta una postura ambivalemtende aparentemente se
compadece por el contexto en el que viven esta®slal tiempo que, por el tipo de preguntas
que realiza, parece un interrogatorio que sélal&ja expuestos en tanto sujetos que viven en
la miseria.

Un dato que resultd revelador fue encontrar de emsamecurrente las mismas
preguntas en (casi) todas las entrevistas, lagstatron realizadas por distintos periodistas,
en diferentes programas, y en distintas emisotasise/as; éstas son: ¢Por qué consumis?
¢,Cuanto consumis por dia? ¢Donde lo conseguisttgQgacuesta? ¢Como haces para
conseguir el dinero?.

Es como si hubiera una suerte de acuerdo implioitaicho, sobre como hacer hablar
a la pobreza en la voz del sujeto pobre, a tragésdrepertorio de preguntas semi-acordadas
entre los encargados de dar la palabra, de hablkartzaesos sujetadros.

Esa “curiosidad” (coincidencia de las mismas préagsien los distintos programas y
en las distintas emisoras), que se plasma en elmnisgmo de “dar la palabra” aitro se
reduce a un cuestionario que deja al actor inm@védso del interrogatorio, encasillado en
esas seis preguntas, sin siquiera tener la libedadsaltearse aquella enumeracién

prolijamente pautada.
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Claramente, este tipo de preguntas van prefigurtasdeespuestas de los entrevistados
al tiempo que van delineando una estructura irg&pva que refuerza los perfiles juveniles
propuestos en las representaciones estudiadas.

A pesar de la frecuencia con la que el medio &y incorpora al relato los
testimonios de los actores protagonistas —los paguelos pibes poxi-, esto no puede ser
entendido comaun dar la palabracomo lo entiende de Certau (1996), puesto que espli
acto se reduce mas que nada a la puesta de unfonwrél entrevistado, quien se limita a
responder —mediante un repertorio acabado de pEegantes sefalado- a las necesidades
periodisticas del medio.

De este modo, la incorporacion de los testimonisaquellos que se suponen los
“protagonistas” en los informes periodisticos rastiende el mero dato de color. Son notas
que privilegian, como ya mencionamos, la constdrccde actores en clave “sujetos
problematicos que necesitan ayuda” y/o “sujetogpeos de los que hay que cuidarse”.

Mas alla de eso, las voces de los chicos y chigasgnsumen Paco o Poxiran no son
consideradas en lo que respecta a narrar en pripeesana qué piensan, qué necesitan y qué
sienten. Soélo tienen reservado el lugar de “ergtastos modelos” cuya tarea se remite a
responder obedientemente el cuestionario que fugfecconado para extraer datos
“interesantes” —grandilocuentes (las aventurasbdeocconsiguen la plata, y la “metodologia”
gue ponen en practica para robar)-, sobre aquegladad cotidiana, tan ajena, tan distante de
aguel “nosotros” que tan curiosamente se les agdasinterroga.

Lo antedicho no es otra cosa que ese gestootkncia simbdlicalBourdieu, 1988),
inherente a toda representacion de lo populardguga de la imposibilidad de lo popular de
nombrarse a si mismo, sino es a través de la voletlado. En ese acto de nombrar lo
popular como tal, tiene lugar eso mismo que loisugrque lo relega a la subordinacion y lo
violenta (de Certau, 1996). A esto, ademas, segagrepasaje de lo popular a lo masivo en el
cual los medios de comunicacion producen un boeatmide lo popular, una negacion de los
conflictos en base a los cuales los sectores pasuleonstruyen su identidad (Martin-
Barbero, 1983).

En este sentido, estas representaciones no son yndada menos-que el resultado del

triunfo de una posicion de poder.

JOVENES “DE DISENO”
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A diferencia de los perfiles juveniles elaboradosterno de los consumidores de
sustancias como el poxiran y la pasta base, obmes/gue los jévenes que consumen drogas
de disefid no son identificados mediante ninguna nominacianiqular. Esta ausencia
constituye un primer dato revelador, y estableca pmmera diferencia significativa entre
unos y otros, teniendo en cuenta —como expusenimente-todo lo que conlleva el poder

(de) nombrar a otro.

Es asi como, ante la ausencia de una designaceéifogudentifique, de ahora en

adelante me referiré a ellos como “Jévenes de ol

¢, Por qué motivo el discurso televisivo utiliza panas y de manera exhaustiva —como
pudimos observar a lo largo de los apartados anésri formas de nominacién, mientras que
para otros escatima en designaciones? ¢ Por guéarabunos mientras desmarca a los otros

ante una misma practica: el uso de sustanciasgusicas de tipo ilegal para ambos?

Son varios los autores (Bourdieu, 1999; Margulifryesti, 1996, Bauman, 1997,
entre otros) que esgrimen que el simple hecho dsigdar” constituye una forma de dividir,
de establecer lejania —aunque sea simbdlica- cowotrel Siguiendo esta idea, todo
distanciamiento linglistico, dice Elbaum —siguierad@®@ourdieu- (2008), tiende a instituir
fronteras entre algo que se considera diferenté mismo tiempo inferior, tratando de

legitimar esa distancia como natural, obvia e istitarable.

Esta observacion nos lleva inevitablemente a pitegme sobre el lugar donde se
posiciona el medio televisivo —en tanto enuncia@ara narrar los acontecimientos, y en qué
lugar ubica a este nuevo grupo de jévenes en lmdmr Es decir, nos introduce en el
interrogante que subyace en todo proceso de ig@tidn: cdmo se construye la relacion
nosotros-ellos.

Partimos del supuesto de que la construccion deogrsociales a partir de categorias
constituye un proceso relacional, socio-historico dinamico. Habitualmente, y como
consecuencia del grado de naturalizacién y deegnancia en el sentido comun, se cree que
las categorias sociales que empleamos para chasdidos actores y acontecimientos son

neutras, naturales y evidentes.

Sin embargo, la identidad en términos narrativoslgs que “se hace y se deshace

continuamente” (Ricoeur, 1999:1001), y por elloligiba atender no sélo a las formas de

° Bajo esta denominacion se alude a sustancias tale® éxtasis, popper, ketamina, pepa, entre las ma
comunes y conocidas.
19 Méas adelante explicaremos el porqué de esta design
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designacion y clasificacion, a los juicios de valersus practicas, y a la jerarquizacion de la
informacion, sino también a las elipsis, los sobmis y las ausencias que resulten

significativas a lo largo de las narraciones.

Otra de las diferencias que observamos —respecio dee se privilegiaba en los
informes sobre pibes poxi y paqueros- es que @ di@catencion esta puesto en la sustancia:
caracteristicas, sensaciones, circulacidon en ekader ritos de consumo, son los ejes
alrededor de los cuales se estructuran los infopagedisticos que tematizan el consumo de

sustancias de disefio, en lugar de poner la miratlzsgovenes consumidores y sus practicas.

Hay un corrimiento de la mirada que vira del sugtobjeto: la “droga” en si es la
gran protagonista mas que los sujetos que la carsuicho corrimiento des-marca al joven
consumidor, no lo sefiala, sino mas bien pone elsénén la mostracion del producto y de su

estética.

Pero esto no es todo. Respecto del tratamienta iddormacion, tanto el analisis de
la seméntica general del texto como asi los dastirglementos estilisticos y retéricos
construyen un marco interpretativo que ubican &tra del uso de drogas de disefio como

una practica “recreativa” asociada a una estétdamista, que detallaremos mas adelante.

Este es un elemento clave para comprender lasgooationes de sentido que se
entretejen en torno de: tipo de drogas, practicasakes, sujetos implicados y nivel

socioecondmico.

Aunque como mencionamos oportunamente, si bieniseuido televisivo no los
designa a partir de ninguna nominacién particidaropbservamos que al igual que a los
jovenes tratados en los apartados anteriorespifisa.

Sin embargo, y sirviéndonos de lo dicho por Dy&7{) es necesario dejar en claro
que existe una marcada distincion entre los ediposo—de acuerdo a lo plasmado- y los
tipos. Estos, si bien actian como clasificacioreserples de las personas, no los someten a

un conjunto de rasgos exagerados y negativos, eoael caso de los jovenes marginales.
EXTASIADOS

¢ Por qué se habla de drogas “de disefio? Segun @tr(004) con esto se inaugura
un consumo peculiar que adapta al consumo masisogistos de diferentes grupos,
elaborando productos sofisticados, exoéticos, qustinduen y otorgan un tipo de
identificacién diferencial a quienes los adquieren.
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Calafat (2000) explica que dentro de las drogadisiio, el consumo de pastillas de
éxtasis’ contiene una carga simbélica muy fuerte: asegiversion, capacidad de acercarse
y vincularse con los otros de manera amigable tpex] y la posibilidad de conseguir estados
emocionales o sensoriales especificos.

Especificamente, el consumo de éxtasis implicaimmavacion cultural y mercantil
por sobre todas las cosas. Su novedad radicafemsa de presentacion (pildoras de diversas
formas y colores), en tanto su potencial consistswe modalidad de consumo fuertemente
vinculado a fines ociosos, ludicos, recreativogps de las actividades de los fines de
semana, cuyos escenarios privilegiados son loglesi discotecas y fiestas multitudinarias,
explica Camarotti (2004).

Gamella y Alvarez Roldan (1999) plantean que unologefactores que también
influy6 favorablemente en que los jévenes de clasedias y altas eligieran esta droga tiene
gue ver con el enorme interés que le prestaromiedios de comunicacién, presentandola
como una droga atractiva y divertida, y refiriéralasella como la “droga del amor”. “Nunca
antes habia aparecido una droga ilegal tan efiztnwientada hacia el publico juvenil”,
afirma Camarotti (2004).

De acuerdo a la visualizaciéon de los programas cadebus, observamos que la
television recoge esta orientacion mercantil y teaduce” en titulares, videographs,
tematizaciones y narrativas.

Respecto de la construccion de los actores usudeloéxtasis, es en la combinacion
del plano icénico y el verbal donde se vislumbra aujeto juvenil alegre y divertido,
caracterizacion que se vehiculiza a través derlesupuestos, sugerencias y alusiones.

Ahora bien, sabemos que el consumo constituye ugarluyprivilegiado de
diferenciacion social y distincion simbdlica enve grupos Es Bourdieu (1998) quien refiere
a esa coherencia de caracter implicito presentaspracticas y en los consumos de los
agentes (de acuerdo con los lugares donde habgardian, vacacionan, frecuentan, con sus
modos de vestir, con la clase de objetos que partamel tipo de lenguaje que emplean, etc.),

que funciona tanto como una logica de integracitanvaz que de distincion.

' Es un estimulante de la familia de las anfetamisasluracion es méas prolongada que la cocaina@eitién
para quien la consume presenta efectos alucin6g8oeosdenominadas drogas sintéticas ya que suratabo
en el laboratorio resulta de la mezcla con otrazgals. Tiene la apariencia de un polvo cristalinor p
comprimidos o tabletas. Fuente: Guia de capaéitguara jovenes referentes territoriales en sabmduaitaria
y equipos de salud sobre consumos probleméaticasustancias —adicciones -, elaborada por el Ministe
Salud de la Nacion.
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Si bien Bourdieu se referia a las practicas sagidds representaciones televisivas que
se analizaron, funcionan, en cierto modo en parakelreplicando la distincion social, o
reforzandola.

Atendiendo a esto, y en lo que concierne al tematdeés, es fundamental pensar la
construccion de las diferencias socioculturaledaepantalla de la televisién teniendo en
cuenta qué (sustancia), de qué manera, y paraeqe@Ensume.

En este marco, es interesante observar como elrggstelevisivo va ofreciendo al
televidente cierto tipo de informacion sobre olgetasos y practicas, posicionando a estos
joévenes en un lugar del espacio social diferentaterial y simbdlicamente- respecto de los
otros jévenes.

Esto nos conduce a la pregunta: ¢qué imaginarigugentud vehiculizan estos
extractos audiovisuales?

Partimos de supuesto de que la juventud no esasiei¢gn natural sino mas bien una
construccion historica y cultural (Bourdieu, 19%qguillo Cruz, 2000; Margulis y Urresti,
2008) que se entreteje sobre determinadas condgimateriales y simbdlicas.

Se es joven de diferentes maneras de acuerdoedei@feneidad que se vislumbra en
el plano econdémico, social y cultural, y es en fanale ello que la condicién de juventud no
se ofrece de igual manera para todos los que céemparcategoria estadistica de ser “joven”.

A partir de ello, es interesante reflexionar sogué tipo de jovenes versan estos
discursos y qué idea de juventud se elabora a partestas imagenes.

Al respecto, la nocién dmoratoria social’ acufiada por Margulis y Urresti (1996),
proporciona algunas claves de interpretacion pamasgr la relacién entre juventud y
diferenciacion social. Mas precisamente, permieg ke analizar aquellas distancias que se
revelan ante una misma practica, producto de l&iposque ocupa cada actor en el espacio
social.

Asi como el proceso de juvenilizacion no alcanzados las personas por igual —
incluso a aquellas que comparten condiciones yctaiaticas objetivas para serlo- el
consumo, y en este caso el consumo de drogastaresulescenario propicio para observar
qué elementos selecciona y jerarquiza el discwlswisivo en el proceso de identificacion-
diferenciacion, y cudl es el margen de inclusiomadusiones que recrea al momento de
representar la diversidad de actores usuariosatgsr

12| a categoria de moratoria social alude a queJaomodernidad, los grupos sociales medios y altssepgan

la edad de matrimonio y de procreacion durante erogo cada vez mas prolongado, ya que tienen la
oportunidad de estudiar y de capacitarse en iogiites de ensefianza. La moratoria social propengt libre
legitimado socialmente donde se posterga la asnm@desponsabilidades econdmicas y familiares.
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Como bien afirman Margulis y Urresti “no todos |68enes son juveniles” (1996), v,
ciertamente, esto se pone en evidencia en loswtdistinformes visualizados: las imagenes
que se difunden de los paqueros o los poxi —combaseristo-mantienen divergencias
notables respecto de las imagenes que se consgnyemo de los jovenes de disefio.

Entonces ¢ qué cualidades y atributos privilegdisglurso televisivo para construir el
modelo de juventud de los jévenes de disefio?

El mundo juvenil que transmiten los mensajes ausi@es gira en torno del
imaginario de juventud hegemonico que se cimieoksesla base de pautas estéticas, estilos
de vida, consumos, gustos y preferencias, lookstipas sociales, disefios e indumentarias, y
costumbres, propias de las clases mas acomodadas.

Ese joven que aparece como una persona alegretidiyedinamica, asociada al
placer, la seduccion, el disfrute, que concurreeatds y estd acompafado siempre por

amigos, es la figura (mediatica) del joven legitimo

UNA “TRANGRESION” BIEN VISTA

La Television enmarca el fenédmeno del consumo dgadr sintéticas (o de disefio) en
un ambiente hedonista, cuyo objetivo de maxima dgisqueda de placer. Esto se vislumbra
en la importancia que le adjudica el discurso tsiev a la mostracion de aquellos elementos
qgue conforman la sociestética propia de este tgcahsumo, tales como el ambiente, sus
efectos, y los objetos exclusivos que forman parte.

Mientras que el uso del Poxiran y la pasta basgertin a sus usuarios en fuente de
temor y de alli, devenia su caracter de “victimgrien relacion a una amplia gama de males
sociales, advertimos que —de acuerdo al tratamigméootorgan los medios al consumo de
sustancias sintéticas- hay un umbral de toleramzigho mayor —respecto de las drogas
tematizadas anteriormente-. Y, por el contrarisjwenes de disefio son representados como
potenciales “victimas” de las sustancias como @wmncia de un posible uso abusivo de las
mismas.

Aqui, el peligro se encarna en la droga misma mlo®jovenes- y, en todo caso, es
producto de una “negligencia” al mezclarla con ©8astancias, o consecuencia del “exceso”
en su consumo, hecho que es calificado como ufingebido”.

En este sentido, entendemos que habria una magptaa®n social de sus usuarios,
quienes son considerados, a lo sumo, como “trapegE®’, y también de sus practicas,

concebidas, en tal caso, como “fechorias” de lussfde semana.
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ES SOLO UNA CUESTION DE CLASE

En parrafos anteriores, destacamos la importadeia papel simbdlico de los
coNsumMos en cuanto a su organizacion sobre ladehseconocimiento de “la diferencia”.

A largo de los informes analizados que versan sloisr@venes de disefio, el discurso
televisivo recupera en las narraciones una serrastps distintivos (costos de las sustancias,
marcas distinguidas, objetos y lugares exclusigas) ponen de manifiesto la posicién social
de unos y otros. Son matices que el medio introdueehora describir no sdlo los objetos de
consumo —en tanto prestigiosos/vulgares-, sino iEamlas practicas —legitimas/ilegitimas-
gue se disponen alrededor de cada uno de los gyugxisres.

En ese gesto, el medio recoge esa cualidad, ege destintivo, entendido siempre
como “propiedad relacional que tan sélo existe ea yravés de la relacion con otras
propiedades” (Bourdieu, 1997), y replica las disias sociales que los separan.

Asi, mas que dar la palabra (en términos de Dea@enrtl medio recoge un inventario
de caracteristicas, un conjunto de rasgos, y hagaha la diferencia, en un coqueteo tacito y
sigiloso, donde mientras se aproxima a los joveeadisefio, les marca su extranjeria de clase
a losotros.

De este modo, la televisién confirma en sus reptas®mnes un imaginario propio de
la clase media sobre los sectores marginalizaaddsgda base de la amenza, la inseguridad,
el temor, en tant@tros anormales, extrafios, violentos, peligrosos), ahpie que reactiva
imaginarios asimétricos, donde lo que hace es depmo las relaciones sociales de
dominacion. Claro que esto no es mediante una iicipasmonolitica sino mas bien a partir
de astutas configuraciones de sentido que danadehttampo de inclusiones y exclusiones
a lo largo de sus relatos.

En ese sentido, dichas representaciones constituyensolo una variante
imprescindible en la persistencia de los procesdirales y simbdlicos de la diferencia
cultural, sino que ademas resulta una dimensiéstitotiva de las relaciones de igualdad-
desigualdad.

ALGUNAS REFLEXIONES

En primer lugar, y respecto de las representacidedss pibes poxi y los paqueros, el
medio televisivo construye perfiles juveniles atipale la naturalizacion del vinculo pobreza-
uso de drogas-violencia-delito. Esto se da a pdetiun proceso de designacion que adjudica
nombres, atributos y caracteristicas desvalorisapteriminalizantes, y atribuye acciones y
valores “perniciosos”, “ilegitimos” y “violatoriostle normas y costumbres sociales a sus

practicas.
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La estrategia mediatica opera a través de mecasisetéricos donde, por un lado,
combina los titulares, los videograph y la voz déincon la tematica de la que versan los
informes; alli, se va delineando una configuragoaniodiscursiva que establece y/o refuerza
estereotipos.

La puesta en funcionamiento de mecanismos tale® ¢arastereotipacion negativa,
criminalizacion y estigmatizacion prefiguran un adisso de tipo discriminatorio que
construye un “sujeto peligroso y amenazante”.

Contrariamente, el espacio reservado para dar Jog protagonistas se reduce a un
mero interrogatorio que los deja expuestos comet@sique viven en la miseria, a la vez que
reproduce —en el plano simbdlico- su condicionaoci

En lo concerniente a los jévenes de disefio, siddiemedio no hace uso de ningan tipo
de designacion especifica —como si lo hace paratios jovenes-, emplea “tipos” que
condensan habitos y caracteristicas, cuyo mecarfaciita la reproducciéon y recepciéon del
perfil juvenil que elaboran: un grupo de jévenesgets y divertidos que hacen uso de
sustancias sintéticas como una mera practica te@gmopia de los fines de semana.

Otra diferencia crucial es el hecho de que el fdeoatencion estad puesto en la
sustancia misma mas que en los sujetos consumidieresstas. Esto trae aparejado un
corrimiento de eje del sujeto usuario de drogas @aracteristicas intrinsecas de la droga.

Otro dato a destacar es que la television enmdrdanémeno de consumo de
sustancias de disefio como una practica hedonista, gomo se ha visto con los jovenes
otros, en un contexto de violencia y delincuenbiecho que me permite afirmar que es
considerada una “transgresion bien vista”, a pésaque las drogas de disefio, como el
extasis, son sustancias ilicitas al igual que gpbase y el poxiran.

Por ultimo, la recurrencia en los relatos nos llavaonsiderar que la mencién de
rasgos distintivos (marcas de autos, objetos ae lugares exclusivos, etc.) funcionan como
guifos que el medio introduce para el televidentere gesto sutil aunque no por eso menos
evidente de (re)marcar la diferencia de claseja@pdo pues, las distancia que separa a unos

de otros, es decir, la desigualdad social.
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