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En el discurso informativo televisivo, la puesta €tena del contacto se realiza
fundamentalmente a través de actores de la infedmaeonductores, comentadores,
especialistas. Con respecto a los acontecimientolfticos en las emisiones
informativas, se ha estudiado el lugar de interarémlique ocupan los periodistas, en
particular en los noticieros ya que son ellos log geciben al politico y los que
establecen de manera recurrente el eje O-O (las asjolos ojos) (Verdn, 2001). Las
instituciones se estructuran en relacion directaloe medios: como ejemplo, se suele
explicitar que la “campafia electoral esta cadamwég pensada, organizada, dosificada
en funcién de la television” (Verdn, 2001) pueste das figuras del politico y de su
electorado se ven afectadas por la propuesta extivacinformativa. Se hace politica a
través de los medios, y en particular de la tel@wisinformativa donde se

espectacularizan las acciones publicas -campaébatas, etc.- (Martini, 2004).

De este modo, para investigar de qué modo lastegima de los informativos pueden
incidir en la construccion de una imagen mas o mdaeorable de los candidatos, es
sustancial analizar las distintas modalidades ddymcion de sentido que resultan de la

imbricacion entre politica e informacion.

En este trabajo se realizara, entonces, un an8hgi®semiotico de la aparicion del

discurso politico en los cinco noticieros de aken€rica NoticiasVision 7, Telenueve



Telefé Noticiag Telenochg en la cobertura mediatica de la eleccion ded@inio de
2009. Se haréa un relevamiento vinculado a la dstraidormal del texto televisivo, -es
decir, los modos en los que se estructura la argeidin de sus partes ya sea como una
argumentacion, un relato o en torno a lo descoptidos géneros periodisticos
seleccionados para dar cuenta de los eventoscpslity aspectos que estan vinculados
al dispositivo televisivo.

La mediatizacion de las figuras de los candidatds Yos partidos politicos supone un
interjuego entre el discurso politico y el discudsola informacion/ periodistico. Es asi
como las palabras y de los politicos, son captsradaeproducidas por el medio,
apareciendo sobredeterminadas por las modalidadearsivas. El objetivo de este
trabajo apunta, especificamente, a analizar lasraopmes discursivas que se
constituyen como invariantes de la configuracioriodecandidatos en los noticieros de

aire.

Entramado discursivo

El emplazamiento del acontecimiento politico enelavision informativa implica, al
menos, el entrecruzamiento de dos tipos de discwal informativo y el politico.
Charaudeau (2003) marca diferencias en el procesovedidiccion del discurso
informativo y el propagandistico -que incluye taatgublicitario como al politico-. El
estatuto de la verdad es un “ha sido” en el pricaso (y un “esta siendo” en el directo
televisivo (Carlon, 2006; Eco, 1996; Vilches, 1980%el orden de la promesa, del “por
ser” en el segundo. En este sentido, se propommnimagico, “bienestar social” en el
caso del politico, cuya realizacion beneficiosaapgrreceptor sélo se llevara a cabo si
éste ultimo se lo apropia; mediante un acto supwstadhesion (voto).

Mientras que el discurso informativo debe probar vieracidad de los hechos
trasmitidos, no hay nada que probar en el discpoditico puesto que esta orientado
hacia el futuro. También se ha insistido en resajtee el discurso politico siempre
construye un adversario, un contra destinatario@V,e1987), un antagonista (Laclau,
2005), a diferencia del discurso informativo -y @eblicitario que apela a un “para-
destinatario”, potencial gestor del consumo-.

En definitiva, el discurso politico se caracterfgar una triple destinacion y “es un
discurso de refuerzo respecto del pro-destinataléopolémica respecto del contra-
destinatario, y de persuasion solo en lo que comeial para-destinatario” (Veron,

1987). Asi, el discurso politico en términos enatieos y de construccion del referente
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es mas “debil’, si se lo compara con el informatiVMientras que la relacion
enunciativa en el informativo es complementariaesiop para el enunciador y no se
pone en cuestion la expresion del referente, eudis politico se encuentra en una
relacion simétrica en cuanto a su adversario ydesiinatario y complementaria
inferior con el para-destinatario (al que debe emcer), sumandose, ademas, la puesta
en cuestion de la expresion del referente (exigtgas expresiones, las de sus
oponentes)” (Fraticelli, 2007).

Con respecto, entonces, a la democracia audiovienala cual se consuma la
mediatizacién de lo politico, distintos teérit@¥erén, 2002; Mouchon, 2002; Sartori,
1998) sefialan un solapamiento de la dimension podéérde esta manera, se tiende a
relegar aquellos aspectos del discurso politicentedos al contra-destinatario y al pro-
destinatario; puesto que se acentlan aquellos gmnpes que apuntan a la seduccion
del para-destinatario. De este modo, el discursiitiqgm se acercaria al discurso
publicitario al ser “fagocitado” por el discursofammativo. Con respecto al plano
estrictamente del enunciado, se ha insistido esolgoren la ausencia de la dimensién

programatica: aquella en la cual el enunciadotipolse compromete a futdro

Dispositivos televisivos

La aparicion de los candidatos politicos en losciesbs esta determinada, entre otros
factores, por el tiempo directo y grabado de lavislon. Y en la imbricacion discurso
politico-discurso informativo televisivo en partigy la escena en directo constituye un
lugar primordial. En el directo, tanto la camaranooel espectador estdn a su vez

haciendo lo mismo: mirar; ya que esa es la eseletidirecto (Carlon, 2004).

Como se expreso con anterioridad, el acontecimielettioral puede inmiscuirse en las

emisiones informativas televisivas a través de rdb®e géneros periodisticos (la

' “Una de las tendencias del tratamiento politicolaetelevision consiste entonces en reducir al méxi
el aspecto argumentativo cuando de lo que sedsatke llegar a un publico mas amplio (...) la teléwis
generalista, parece, entonces, corroer inexoralliemas cualidades salientes de la politica: discut
contradictoriamente e intentar persuadir” (Mouch@002: 221). Verdon (2002) sostiene que “los
“marketineros” dicen que no hay contradestinatafioasladan el modelo de la publicidad y la pubhci

no tiene enemigos”.

’ Eliseo Ver6n (1987) distingue, en el plano del efadp, cuatro componentes: descriptivo-el

enunciador politico ejerce la constatacion-; didactse enuncia un principio general--, prescripthse
entreteje un imperativo universal-y programaticmnpesa y anuncio - .



entrevista, el debate, la noticia breve, la ingerce la declaracion del candidato, etc.).
Lucrecia Escudero Chauvel y otros autores (200Myamocracias de opinién. Medios
y Comunicacion politicehan realizado una interesante propuesta de anélésilos
procesos electorales mexicanos. Con respecto adbisieros los autores retoman
nociones de subinformacion y desinformacion (Sartt897) y hacen énfasis en el
tiempo marginal dedicado a los procesos electorplas parte de las emisiones
informativas, el entramado de noticias sin y cglevancia publica y la pobreza de los
géneros periodisticos seleccionados para dar cderitas eventos politicos (la breve y

la nota informativa).

En definitiva, los dispositivos televisivos y loérgeros periodisticos seleccionados por
la institucion emisora para la insercién del agtlitico en el noticiero, determinan los

vinculos con el electorado telespectador. Asi, ete drabajo, se marcaran las
modalidades singulares de cada noticiero para padalizar las caracteristicas de

insercion del discurso politico en cada uno deseljda interpelacion al ciudadano.
Democracias audiovisuales/ciberdemocracias

Si en la denominada videopolitica entonces losofitas se constituyen en
intermediarios; con la expansion de la red y l&icien de las instituciones politicas,
sus actores y discursos en Internet, se produ@nsanchamiento del espacio publico
(Wolton, 1998), y surgen nuevas instituciones yculisos politicos de usuarios
ciudadanos e interacciones ciudadanos con politisos que necesariamente medien
los periodistas o las instituciones informativasaternautas entre si. Por esta razon, el
rol de los ciudadanos prosumidores —productore®nsumidores a la vez- en los
procesos de elecciones cobra importancia puestosguasertan en una red que se
caracteriza por la interactividad, la estructutecudar, los fenomenos hipertextuales, la
multimedialidad y la digitalizaciéon (Scolari, 2008, diferencia de enfoques que
consideran que so6lo predomina la hiperbanalizaaéh discurso politico al ser
mediatizado y digitalizado, (Sartori, 2003), éstgpame el surgimiento de nuevos
vinculos entre los receptores, y con los candidatasievas formas de lo politico que
conllevan a la vez microrelatos, microagumentaddagicas y microargumentaciones

pasionales (Slimovich, 2011).



En este sentido, cabe preguntarnos, ¢en qué mestiddiscurso politico ciudadano
aparece en el flujo mediatico ante las elecciomesonales? ¢ Como es incorporado el
telespectador en la dinamica de los noticieros?

Elecciones 2009

El periodo pre-eleccionario de 2009 se caractepiao una cobertura mediatica del
conflicto entre las corporaciones mediaticas y adigrno kirchnerista; conflicto que
generd reconfiguraciones en el campo politico y ided, asi como
reposicionamientos también de los intelectuales lactiudadania. Tal como lo expresa
Vommaro (2008), en la Argentina post-democraticagderiodistas se constituyeron en
organizadores de la escena de interaccion del iesdacla comunicacién politica y
“voceros de una voz exterior a la escena”. Asi,asercaron a los ciudadanos al
posicionarse como representantes de los deseteresis de la sociedad civil; y en ese
mismo movimiento se distanciaron del mundo de l&ipa. Este viraje enunciativo se
acentua con la crisis de legitimidad politica d8220y vuelve a rotarse distanciandose
ahora del rol de vocero de la ciudadania, proddeioconflicto entre el gobierno

kirchnerista y las corporaciones mediaticas.

Si en la decada del 90, entonces los periodistdiicpe argentinos comenzaron un
proceso de construccion de enunciacion propiasgueroponia compepresentacion
de la genteen los programas politicos de opinion en 2008védencia la construccién
de un enunciador institucional informativo que geppne como mediador de los
enunciadores politicos, como experto en la matpo#tica, como portavoz del
contraargumento del adversario, pero en ningun pagavoz ciudadang@Slimovich,
2011).

En cuanto a los temas del periodo pre-elector@08 en los noticierése caracterizé
por mayoria de motivos sobre los hechos de campaifamente dichos. En otras
palabras, se convirtieron en noticia la habilitadi@ la justicia a distintas candidaturas,
la impugnacién a la de Luis Abelardo Patti, et¢.bi8n se trata de un tema recurrente

en la cobertura mediatica de elecciones en todougldo, en las elecciones de 2009,

* Consideramos periodo pre-eleccionario en televisidnes previo a la eleccién. En los meses
precedentes, las noticias referidas a las elecgiendos noticieros de aire, cuando existen, son
fragmentadas.



tanto las emisiones informativas como los discupgicos de los candidatos en actos
electorales (que eran también capturados por ldgieros bajo la modalidad
“editado/grabado); se caracterizaron por retomastiones vinculadas a la campafia: la
definicion de la justicia respecto a candidaturdgiabistas (las denominadas
“testimoniales”) en los inicios del periodo preeeienario; los posibles movimientos
de figuras politicas entre partidos (las visitas Jidio Cobos a De Narvaez, por
ejemplo); y los sondeos de opinidn, intencion dmyarmado de mesas electorales y

posible fraude, en la semana anterior a la eleccion
Emisiones informativas en 2009

Vision 7: El dialogo de dispositivos

Se evidencia el predominio de dos modalidades dis@s:

* Presentacion en el espacio del estudio, en djreetguido de editado/grabado,
ilustrado con imagenes de un candidato opositgolkierno en acto electoral. A
continuacion, el conductor a través del comentarimoduce el segmento del
candidato oficialista y se inserta, luego, el archgrabado. El cierre de la nota

esta en las imagenes y la voz en off, y no se asaen el espacio del estudio.

De este modo, es el conductor quien funciona carfaxze entre los distintos candidatos
y sus discursos. Si se establece una conversati@eadlos es porque “el directo” hace
dialogar los discursos “en grabado”. Dado que gheis del estudio juega un rol central
en este noticiero frente al acontecimiento politectoral, las imagenes y voz del
candidato funcionan commruebade la argumentacion institucional. De esta foraa,
institucion informativa genera un discurso arguragwd y el discurso politico se

inserta dentro.

En las emisiones que formaron parte del corpusplserva que los candidatos
oficialistas (Néstor Kirchner que se presentabaacaandidato por la provincia de
Buenos Aires y Carlos Heller, por la ciudad autbaate Buenos Aires, en especial)
aparecen al final de los bloques electorales. &stge inserta el editado con el discurso
opositor, se vuelve al espacio del estudio, luegarhagenes grabadas (con la voz en
off) con el discurso oficialista, que es el quedao del cierre del segmento. De este

modo, se constituyen en los poseedores de la Uttaladora.



* Presentacion en el espacio del estudio, en dirsefgyido de editado/grabado
ilustrado con imagenes y voz de los candidatoygeean a cargo del cierre. La
voz en off, en este caso, funciona, de maneraalentmo nexo de los distintos

candidatos y orientador de las polémicas.

En definitiva, en ambas modalidades, el enunciadormativo es el que hace dialogar

a los distintos candidatos a través del desardidlcursivo argumentativo. Sin embargo,
si en la primera se separa a cada politico conoamentario en directo por parte del

conductor, en la segunda se acentua, con el rotateel off (la voz institucional en off

y los trazados graficos, entre otros) y de la @tpellos elementos de los discursos

politicos que tienden a construir las figuras deceshrios.

Telefe Noticias El relato de la polémica

En Telefé Noticiasla modalidad de insercion de la noticia electeeataracteriza por:

« Comentario en directo en el espacio del estudgyide de grabado/editado con
voz en off y muasica que funciona como guia dedteely resalta el caracter
polémico. Las noticias electorales son serializaasel titulo “Eleccion 28-j".
Si enVision 7, las imagenes del segmento grabado/editado edandantes con
la voz institucional y funcionaban como prueba,Tetefé Noticiagienden a

incluirse en el relato construido.

 Comentario en directo desde el espacio del estaogl cual predomina el
género “breve”. se trata de una alusion a un aconiento electoral. Ej.: la
habilitacion de la justicia electoral a las cantlidas deFrente para la Victoria
o la busqueda de voluntarios para las mesas deidotd os candidatos son, de
este modo, sujetos del enunciado (no poseen veamcorporeizados mediante

el editado/grabado).

En definitiva, el enunciador institucional ocupa este noticiero un lugar central por
sobre los enunciadores politicos puesto que setragasun relato de los debates y
controversias electorales y los discursos de téawandidatos aparecen unificados,
por la musica y por la voz en off en un mismo seagmemezclados, ademas, con
temas de la campanfa electoral, como la entregaderentos nacionales de identidad.

Asi, la institucion informativa se constituye coraquella que narra una polémica,
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posicionandose por fuera del mundo de la politigagolocando al ciudadano
telespectador s6lo como un destinatario del redat@ctos o discusiones politicas. La
alusién tematica a las nuevas tecnologias tamléfinma esta configuracion de un
electorado que “se informa” pero no participa de ohodo del entramado politico-
informativo puesto que incluso los spots institneles sobre la pagina web del
noticiero en elecciones aluden a que puede infa@nafen profundidad” y “todo el

dia”.

Telenuevela entrevista al especialista y al candidato
En Telenuevela modalidad de insercion de la noticia electeeataracteriza por:

» Diadlogo conductor —especialista en espacio deldastcon infografias (sobre
caracteristicas socio-demogréaficas e intenciones vd®) y segmentos
editados/grabados. El conductor, se simetriza doespectador al realizarle
preguntas al periodista especializado en temasoeddes. El formato de este
segmento estd organizado en la modalidad pregespakesta acercandose al

génercentrevista

De este modo, en la relacibn conductor/ espedalisspectador, aparece un
dispositivo similar al que describe Eliseo Ver6883:22): “una vez formulada la
pregunta del metaenunciador, el especialista novusdve hacia mi; continda
mirando al metaenunciador durante todo el desarrdd su respuesta o de su
comentario. Esta modalidad tiene por efecto manmtemea distancia: mi
identificacibn con el metaenunciador no se consubws miro (a ellos, los

periodistas) como a un espectaculo”.

e Entrevista conductor-candidato, en grabado, encespterior. EI modo de
interaccion refuerza el rol del candidato pueste I preguntas del conductor
funcionan como pretexto para que el politico dedlerisu discurso con pocas
interrupciones. El recorrido tematico se ampli@ yasentua la triple destinacion

del discurso politico que, en esta modalidad, g@ima por sobre el informativo.



Telenoche la entrevista mediada
EnTelenocheson 3 las modalidades que predominan en el camaigzado:

« Espacio del estudio/Movil: “A la calle con Maln&tti El periodista camina con
un politico que conversa con los ciudadanos quersea en la calle. Este
segmento se caracteriza por acercarse al génesvistd con tres participantes
y tres modalidades: movilero/candidato, candidatdadano,
candidato/ciudadano/movilero. Al caminar con eldidato por la ciudad, se
interpela a los vecinos a participar de la enttavisSin embargo, no
necesariamente los ciudadanos que conversan quuiigto son espectadores.
La argumentacién del politico se genera en su iloncon el periodista
acercandolo a la entrevista; y con los transelugserando un dialogo
candidato/ciudadanos que no esta presente en @ingdgiias otras emisiones
informativas. El efecto es de una agenda constrpmtael periodista en su
conversacion con el politico, no obstante a la per los transeuntes que
interpelan al politico. De este modo, aparecen dissursos politicos, el del
candidato y el del ciudadano- en ambos se aceatdaple destinacion y la

imposicion de temas- mediados por el periodista.

« Didlogo conductor —especialista en espacio del dastuy segmentos
editados/grabados. El discurso politico se insemt@&sta modalidad de manera

similar aTelenueve

« Comentario en directo, en espacio del estudio-direseguido de imagenes
editadas de los candidatos con voz en off que rorestelato, funciona como
nexo y hace dialogar los discursos; de maneraglarallo descripto parkelefé

Noticias.

América Noticias el ciudadano

* El 29 de abril de 2009elenocherasmiti6 el segmenttA la calle con Malnatti” con Anibal Ibarra, en

el cual se puso al descubierto que los vecino®tpgtaban al candidato estaban arreglados de antema
por el politico quien fue grabado en una conveésatglefénica durante la caminata pidiendo a us@se
que dejara de enviarle personas por temor a quethiccion se diera cuenta que los apoyos de los
vecinos estaban planificados con anterioridad.



» Didlogo conductor —especialista, en espacio deludast y segmentos
editados/grabados y cierre en piso. Ealenochey Telenueve la conversacion
se acerca al género entrevista; sin embargo encest® la modalidad de
interaccion apunta a udidlogo cotidiano tanto especialista como conductor
realizan comentarios y el primero no se limita agpntar, ni el segundo a
responder. Sin embargo, al igual que en las otmasi@nes informativas que
poseen bloques con especialistas, los telespeetadon construidgsor fuera
observando y aprendiendo del debate publico derloaciadores informativos.

Es de destacar que al igual gielefé NoticiasAmérica Noticiagambién promociona
su pagina web sobre las elecciones. Sin embargm sl primer caso se trataba de un
sitio para que el telespectador se informe con malgtalle que lo que ofrece el
noticiero; en el segundo, los conductores convadaespectador a participar en el
desarrollo del programa, mediante el envio de @ndg o comentarios sobre la

campafa electoral.

Conclusiones preliminares:

En los noticieros televisivos, en periodos preetewrios, la figura del politico se
construye como resultado del entramado de relasidaeelementos diversos entre los
que se cuentan el dispositivo (o cruce de disposilj la posibilidad de que el sujeto
del enunciado tengan voz o no la tenga, la de qaegppresencia directa (a través de la
imagen) o indirecta (por la alusién de otro canijala de que sea presentado en
espacios determinados, el género en el que sdan&s materialidades significantes
(musica, etc.), el vinculo con conductor/espedilig con el sujeto telespectador.
También juegan un rol la asociacion con otros teyrfaguras publicas, la serializacion
de la noticia, la apertura de los planos (abiestwdos que aparece el publico, planos
cerrados solo del candidato, etc.), la yuxtaposjcfc.

Segun el andlisis del corpus, en relacion condifesentes dispositivos utilizados, y a
diferencia de campafias anteriores (Fraticelli,7208e puede concluir que, el candidato
no aparece inserto en la modalidad Directo/Espaei@studio ni Directo/Movil. Por el
contrario, predomina una argumentacion, o una ciamaen grabado, de hechos
pasados por parte de la institucion emisora. Derasto, en los segmentos electorales,

el telespectador se construye, entonces, mas ceatainematografico (Carlén, 2004)
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y sOlo como un testigo del acontecimiento “meddficde la interpelacion del
conductor desde el espacio del estudio. Por atto,ly al igual que lo que plantea
Lucrecia Escudero (2007) para la cobertura teleside las elecciones mexicanas, hay
temas que estan ausentes de la agenda mediatiestdEnaso, el debate por la ley de
medios audiovisualesEn cuanto a los géneros utilizados para inseftaandidato,
cabe destacar que, en consonancia con la investiganexicana, predomina el
comentario o la breve. La entrevista, que hab#@tacomponente programatico del
discurso politico, permite al candidato imponenfés” y acentla la triple destinacion,
aspectos especificos del discurso politico, setragsolo eMelenuevey en Telenoche

en el segmento “A la calle con Malnatti”.

La modalidad de argumentacion en espacio del estsdguido de editado/grabado con
imagenes de candidatos, es una de las mas utBizedos noticieros; al igual que la
narrativizacion en espacio del estudio seguidoditago/grabado. Asi, las citas de los
candidatos a otros candidatos en actos electotates|ementos destinados a conmover
al destinatario como ser las frases irénicas, ochistes de los discursos politicos,
abundan en estos bloques que no ahondan en preyealebates. Sin embargo, se
observa que “el adversario” ocupa un lugar relevant el entramado informativo-
politico de los noticieros; tanto cuando el enuth@iainformativo argumenta como

cuando narra.

Por otro lado, cabe mencionar que si bien la campara las elecciones legislativas de
2009 se desarrollé por primera vez, también de radoerte en internet (redes sociales
comoFaceboolko Twitter, etc. que permiten la interaccién del candidato wo publico
mas fragmentado -y mas participativo en cuantorsecidos-), no se evidencia, en el
analisis del corpus, un cambasignificativo en la cobertura de los noticieros a la
campafia. La construccion del sujeto telespectadmrgiadano, participante del
desarrollo de la emision televisiva se dafenérica Noticiagjue convoca a denunciar
irregularidades o hacer comentarios de la campaieweb yTelefé Noticiaplantea su
pagina web como una manera de que el espectadangice la informacion electoral

obsoleta que brindaria el noticiero.

® La ley de Servicios de Comunicacion Audiovisuales,dinalmente, fue aprobada por el Congreso el 10
de octubre de 2009, tampoco fue nombrada por ludidatos en eDebate Capitatrasmitido por la
sefialTN el 17 de junio de 2007. Se puede inferir que mméoparte de la agenda mediatica ni politica.
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Por dltimo, en ningun caso los candidatos sonnogados directamente por el publico,
-en “A la calle con Malnatti” mantienen un interdaimdiscursivo con los vecinos; que
no necesariamente son espectadores del progranma-gnsbargo, tampoco son
interrogados en simultaneidad emision-producci@eeion por los conductores,
movileros o especialistas del programa. Finalmesdediscurso politico ciudadano
gue se desarrolla de manera creciente en redealesociomoFacebooky Twitter,
aparece solo en el bloque Telenoche en el resto de las emisiones no hay operaciones

discursivas que permitan una interaccion candidatdadano-.
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