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Los significados de lo popular en un grupo de hinas del fatbol argentino (y sus

implicancias politicas).

Resumen: del trabajo de campo inherente al prodegmoduccion de nuestra tesis
doctoral Practicas de sociabilidaén un grupo de hinchas del futbol argentino y sus
vinculaciones con la produccion de ambientes déen@a en torno del espectaculo
futbolistico. El caso del Club Atlético Rosario @af) -el cual consistio, entre otras
actividades de investigacion, en establecer vigscatmhinchas activosentrevistarlos,
ir a la cancha, concurrir a eventos que los tumiecamo protagonistas (festejos,
rituales, actos), asistir a reuniones de los grugrodos que participaran, mantener
contactos informales con algunos de ellos, veeydes programas partidarios asi como
seguir sus cadenas demails revisar sus blogs y videos emutube, recopilar
inventarios de canticos, etcétera- surge el enou@on una utilizacién recurrente del
término “popular”. A partir de alli, comenzamos r@guntarnos: ¢de qué “popular” se
trata?, ¢de qué hablan los hinchas cuando habldn plepular en el contexto de la
enunciacion futbolera?, ¢qué tiene que ver esekpnder?, ¢y con la produccion de
ambientes de violencia en los estadios? Presesdpuestas posibles a estas preguntas
es lo que nos proponemos en esta ponencia.

Pero antes, un necesario apartado ¢ Por qué neCefamque sin las aclaraciones
que efectuamos dificilmente puedan comprendersanadg de los términos que
utilizaremos a lo largo del texto. Y porque esectefarlas significard ir conociendo
algunas especificidades del tipo de hincha en elngps basamos para discurrir sobre lo

popular.



1. Tipos de hinchas y tipos de aguantes: aclaracies necesarias.

En algunas publicaciones argentinas encontramasutilizando diversos nombres,
se divide y clasifica al universo de hinchas dddlten distintos tipos: “hinchada”,
“espectadores”, “simpatizantes”, “hinchas militaite“hinchas comunes”, “pibes”,
“banda”, “barra”. Antes de indagar en estos nombres los que para nosotros son dos
de sus problemas, una observacion sobre las wesian las que, entendemos, se
sustentan estas diferentes tipificaciones.

Pasando revista a una serie de trabajos (Alabd064; Ferreiro y Fernandez, 2005;
Moreira, 2005; Salerno, 2005; Garriga y Moreirap@0Garriga y Salerno, 2008;
Moreira, 2008) identificamos que a los hinchas @atiges se los suele clasificar segun:

1) La frecuencia con la que asisten a los partaisgutados por su equipo: ¢van
siempre a la cancha? ¢Van a todos lados? ¢ Asatedeslocal? ¢ Asisten solo de local
y Unicamente cuando el equipo atraviesa una buacl@a? 2) Su ubicacion en el
estadio: ¢ se ubican en el sector platea o entelrsgpular? ¢ En qué parte de la platea?
¢ En qué sitio de la popular? 3) Sus conductastigmacy acciones durante un partido:
¢solamente ven el partido, como quien asiste aoftgemplacion pasiva de un
espectaculo, desentendiéndose del aliento al e€guigdolamente alientan,
desentendiéndose del devenir del partido? ¢Hackasaoosas? 4) Los sentidos que
atribuyen al aguante: ¢ se trata de sentidos podaticle sentidos ludicos y simbdlicos?
5) El tipo de posesion de aguante que ostentarcomaxion con el punto anterior,
¢poseen un aguante entendido en términos simbodlicé&dicos o en términos
practicos? Es decir, y respectivamente, ¢ un aguprtese prueba poniendo el cuerpo
estoica y festivamente al servicio del apoyo yliehto en la adversidad, o un aguante
que se prueba asi, pero fundamentalmente en enéafniento fisico con los hinchas
rivales?

Aqui hay una primera cuestion sobre la que detesegrcomo es esto de que habria
dos tipos de aguante? Continuemos con el hilo gesksentacion y al final del apartado
lo respondemos.

6) El tipo de vinculo o contrato que tramitan cdrtlab: ¢se trata de un contrato
pasional-emocional-sentimental con inversionesntiessadas de tiempo, energia y
dinero, dando “sin esperar nada a cambio” (Mor&@#8), o se trata de algun contrato
de tipo econdémico-instrumental redundante en leraibn de beneficios (entradas y
micros gratis, dinero, etc.)? 7) De donde extrasmunsos para costearse entradas y

viajes: si éstos provienen de iniciativas autogestias, como rifas y colectas, 0 si



provienen de apoyos y prebendas dirigenciales.| &rd&flo de inversion (energética,
monetaria, laboral) en asuntos del club: ¢ se tlatana inversion puntual, un domingo
cada tanto yendo a la cancha? ¢ O de una invers@axgede a los partidos, consistente
en presencias entre semanas para intervenir entoasunstitucionales del club, en
practicas organizativas de cara a un partido (guiseecursos para viajar, conseguir
globos y pirotecnia para alentar), en eventosviesty rituales, en practicas folkloricas
en general, etcétera? 9) Sus caracteristicas @susil se pintan la cara, si van con
camisetas, si llevan banderas, etc. 10) Su gradorghlnizacion. 11) Si tienen o no
relacién con los dirigentes del club, y de qué tpaelacion se trata

Variables a las que podriamos sumar:

12) Si son 0 no son socios de la institucion: moesstudio de caso con hinchas de
Rosario Central (CARC) ha revelado la importancia,glesde su perspectiva, a la hora
de distinguir entre quiénes son verdaderos hinglgagénes no, tiene esta variacion (a
tal punto que el sitio www.canalla.com, el méastasd entre los hinchas de dicho club,
sugiere gque para opinar en las discusiones vigualpersona deba ser preferentemente
socia del mismo). 13) Los grados y modalidadesatcpacion en la produccion del
nosotros-hincha, una produccion sustentada en omulolde atributos, y a la que nos
referiremos en el punto nimero tres.

En definitiva, segun cada uno de estos puntos ikrso de hinchas del futbol
argentino se dividiria en, nuevamente, “hinchada$pectadores”, “simpatizantes”,
“hinchas militantes”, “pibes”... que, también lo aemos, no dejan de ser
abstracciones que de ninguna manera pretendenr mkrdeasta el caracter relacional,
procesual, mévil e inmanente a una situacion delkssficaciones. Por ejemplo, en el
trabajo citado en nota al pie sobre los festejodesi@inchas de Independiente, la autora

nos muestra como, para definirse en relacion alitigentes, los hinchas se nombran

! Moreira, alrededor de este punto, realizé un joabtmogréafico en ocasion de los festejos orgamigambr hinchas
del Club Atlético Independiente de Avellaneda pawantcemorar el aniversario nimero cien de su nactmien
Concretamente, observé las disputas entre “hinchamites”, autodenominados Grupo Centenario 0 carseani
con “barras” y “dirigentes” en torno de la prepabacde una caravana por la ciudad de Buenos Aires marco de
los festejos de cumpleafios. Mejor dicho, en toraecsds criterios y significados. Los siguientes ffragtos son
interesantes en tanto dan cuenta de como los “Asncbmunes” perciben a los “dirigentes” y conciada politica,
un poco lo que plantea esta variable: “Separaineemkion festiva de la politica fue un aspecto camcterizé al
Grupo Centenario. La mayor parte de sus integrameia que la politica de los dirigentes y de aqseliue
aspiraban a obtener cargos en el club estaba sigrada basqueda del interés personal, mas gquie plet beneficio
de la entidad, los socios y los hinchas. La peligstaba asociada al robo y a la corrupcién [...ud8l que los
caravanistas hacian del término hincha se fundali@sevalores que para ellos esta figura conceatdabealtad, la
fidelidad, el amor, el sentimiento verdadero e miticional sentidos hacia el club, los cuales sdimnaban en
multiples sacrificios ofrecidos en su nombre [...]d@ncepcidn generalizada entre los caravanistagueauando
una persona, transitando por el camino de la paliticcedia a un cargo directivo perdia, en laagrasion, los
atributos constitutivos del hincha (2008: 118-120)"



como “hinchas; mientras que para definirse en relacion a los dsdrestos mismos
hinchas se auto-mencionan como “hinchas comunes”

Desglosado el punteo de variables, veamos cualeslaso problemas que nos
presenta el trabajo con algunas de dichas categmies.

En primer lugar, aparece gmoblema terminolégico: nos preguntamos: ¢ cuales de
esas categorias son nativas? ¢Cuales son mediag€asgiles encierran prejuicios o
supuestos estigmatizantes?

Empecemos por “barras” y digamos que no es un@gaasenativa. Es decir, los
hinchas a los que se agrupa bajo esta denominaoige llaman a si mismos “barras”.
Por el contrario, y justamente porque “barras” est@rmino mediatico, no nativo, y
claramente estigmatizante, se reconocen como ‘diedhada’.

Ahora bien, llamar a estos hinchas como “la hinahambs presenta una dificultad,
puesto que para el sentido comun futbolero naciadiinchada” designa al genérico
de los hinchas de un club, y no a un sector pédaticAsi, se habla de “la hinchada de
San Lorenzo”, por ejemplo, en alusion al colectival universo de hinchas de San
Lorenzo. Cuando se escucha “La hinchada de Samiores muy numerosa” o “San
Lorenzo tiene mucha hinchada”, alli, “hinchada” esia utilizado como sinénimo de
“barra”.

En sintesis: “barrabrava” no es un término nativo snediatico, como arroja, por
otra parte, un trabajo de Conde (2005) que, hrtodo las maneras en que la prensa
gréfica a lo largo de la historia fue nombrandas tinchas, sitia su génesis en la
década de 1980. Por lo que, atentos a la vigilagstemoldgica de toda aproximacion
gue se pretenda tan valida como critica, no haleriasarse. Pero ocurre que el término
nativo apropiado tampoco podria utilizarse porgel@ab a sus ambiguedades se presta
a confusion.

Pasemos ahora al grupo que aqui mas nos interese&g@mos algunos de los
puntos arriba sefalados, tenemos que inferir gsehiechas militantes (en adelante
HM) son aquellos hinchas activos que, relativamenganizados o no, por lo general
siguen al club a todas partes cualquiera sea fandia a recorrer o la ubicacion en la
tabla de posiciones, haciéndolo de manera indepeiadiaquellos que entablan con el
club un contrato de tipo emocional segun el cusgleiten su tiempo y su trabajo
desinteresadamente; aquellos para quienes, segéscala imaginaria de valores, los
mejores hinchas son, no solamente los que mastsegam e invierten, sino aquellos

gque mas festivamente alientan en las buenas ysemddas, de visitante o de local,



etcétera. Y esa, a modo de adelanto, esa es spcescele “aguante”. Es decir, una
asepcion vinculada esencialmente al fervor, adaliiad y a la abnegacion, y no
necesariamente al enfrentamiento corporal (asegiE@yuante para los “barragip al
menos como rasgo distintivo o limite de inclusi@hcomo ocurre con aquellos.

A propdésito de este diferencial, citamos dos tradaj

Uno, de Moreira:
Los actores mencionan al menos dos dimensionestdecategoria. En primera instancia,
los hinchas hablan de un aguante vinculado diremmtgancon el aliento [...] Un aguante
que es compartido, tanto por los hinchas militamtesio por algunos miembros de la
hinchada, y que refiere al compromiso y a la fitidi de los que estan incondicionalmente
presentes [...] En segunda instancia, el aguantinsala al arrojo de la persona que va al
frente, que tiene huevos, en una situacién de ictmf} riesgo, como la que sucede en los
combates. [...] La segunda modalidad del aguanteédnaacomo propiedad diferenciadora
[...] El aguante fisico es el signo de distincion quarca el limite entre los simpatizantes
del mismo cuadro de fatbol (2005: 81).

El otro, de Garriga y Salerno:
En el ambito del futbol encontramos dos conceptsaglante. La diferencia radica en la
importancia atribuida a las peleas, a “los comBatdgentras algunos espectadores, los
denominados hinchas militantes, llaman aguanterabf y a la fidelidad por el club, los
“pibes” de la hinchada lo vinculan solo al enfrenianto corporal [...] Por eso, “ir a todos
lados” y alentar siempre son particularidades eeigas en la conformacién de una
comunidad de valores, pero tienen un lugar seciméarla conformacion de un limite de
inclusién. El aguante es la caracteristica especifue distingue a “los pibes” [la barra] del
resto de los espectadores (2008: 71).

En suma, se trata de hinchas que, precisamentéz adealos diferenciales que

apuntabamos, no son ni “barras”“espectadores’lo cual nos lleva a pensar que esta
todo bien, pero no, no todo es tan facil como pareén este caso el problema es mas
complejo. Veamos.

En primer lugar, HM tampoco es un término nativoosproveniente de la empiria
etnogréfica; concretamente Archettile el primero en utilizarlo. Lejos de ello, estos
hinchas hablan de si mismos como “hinchas comurisiaticos” o “enfermos”. Sin

embargo, y contradiciendo a la mismisima vigilanejistemoldgica de la que

2 En una de las definiciones posibles que aparetda bibliografia existente, elaborada a partir o del Club
Atlético Huracan, los ya mencionados Garriga y i®alsostienen, acerca de estos hinchas, genedklgi&rmino de
por medio: “Con hinchas militantes, término acufipdoArchetti (1985) nos referimos a espectadoreslitrados
fuertemente con su club, que organizados en gr(grosubcomisiones del hincha o diferentes agrupesjoo de
forma individual participan activamente en las digienes festivas que acontecen en las tribunass Espectadores
hacen gala de su fidelidad y su fervor, al igua tuhinchada, pero a diferencia de ellos rarassvparticipan de
enfrentamientos fisicos. Es mas, tienen una poststeelta ¢ explicita? en contra de la violenciec{o1)".



hablabamos, hay algo de interesante en este nogueenos llevaria a la decision de
mantenerlo. Y es lo siguiente: HM es el Unico t@onpositivo hoy por hoy existente

para nombrar y darle entidad a los no-barras. Berobdo, serian apenas definidos por
la negativa. Negatividad que en nada contribuyeitarde efectos de centralidad a los
“barrabravas” a la hora de abordar el problemaadedlencia; efectos de centralidad
gue leemos no solamente en el sentido comun futbgleen las coberturas de los

medios sino ademas en las investigaciones academiea los trabajos del periodismo
de investigacioh

Auln asi, simultdneamente, el término presentadificultad. Y esa dificultad radica
en que da lugar a equivocos, si tenemos en cuest&lgadjetivo “militante” remite
inmediatamente al campo semantico de la politioaJgcual suele creerse que se trata
solamente de hinchas que participan en las filatasidacciones que se disputan la
conduccion de un club, cuando en realidad, ya loosi en Moreira, nada mas
condenable, para ellos, que eso.

En definitiva: de ahora en adelante nos referiremos al grupoadéadrra” o
“hinchada” como “la banda”, palabra también nativale uso extendido entre los
hinchas. Y a los “hinchas militantelsf's denominaremos “hinchas activoBecisiones
gue se sustentan fundamentalmente en la busqueddudzion de ambiguedades.

Segundo problemaroblema metodoldgico.

Toda “banda” es un grupo organizado. Toda bandeepestrictas reglas de inclusion
y permanencia, por lo cual no cualquiera es mierfN\@pacerca de la estructura, de los
modos de funcionamiento y estratificacion, asi coueolos limites y normas de
inclusion, nuevamente, Moreira 2005 y Garriga 2080y su ubicacion, las bandas son

espacial y visualmente identificables en la candbar Ultimo, variando segun la

3 El asunto es complejo y requeriria de una ponesgiai misma. Sin embargo, asi y todo podemos aégr,
aungue sea a groso modo: se trata de investigacuammdisticas, y también de investigaciones anadés que, con
la mas valorable de las intenciones, al postulanccobjeto de investigacion casi siempre a hinclggglds a las
“barras”, a sus aspectos delictivos y negociadosn@®o, 1986; Veiga, 1998; Grabia, 2009), y a logides que
subyacen a sus practicas violentas (Garriga, 2Q0Y; Moreira 2005), pero dejando en segundo ppoegunta
por las relaciones de éstos con los otros actonedds que vuelven posible (de distintas manerss$ aegocios
tanto como esas practicas, cuando no directamastéegjitiman, generan un efecto de lectura segiual el
problema pareciera circunscribirse al accionar geellas. Este Ultimo es el supuesto que, por oardepy a
diferencia de lo que sucede por ejemplo en Ingkateubyace a la legislacion y a las politicasedisdad existentes
en materia de espectaculos deportivos en el paisAMbarces, 2004). ¢ Por qué se suele dejar deskal pregunta?
Conjeturamos dos razones: en cuanto a las investigecacadémicas, quizas tenga que ver con losiossde una
tradicion en ciencias sociales segun la cual etolije estudio es por lo general algo relacionadcet mundo de lo
subalterno. Desde ese punto de vista, no es d&iextque en los congresos o en las publicacioaetif@ias existan
en mayor medida ponencias y articulos sobre nussbes, sobre chicos de la calle, sobre hinchaddig a barras,
y no tanto referidas a nuevos ricos, jovenes eraposs 0 hinchas comunes de clase media. En cuahés a
investigaciones periodisticas, acaso obedezca wigkncia de una modalidad critica del periodismaaba
principalmente en la denuncia.



importancia y el arraigo popular del club del qeetsate, una banda puede estar
compuesta hasta por unas mil personas.

Nada de esto sucede con los “hinchas militantestnepor dicho, con nuestros
“hinchas activos” (HA), que no siempre estan orgathds, que no siempre son
facilmente visualizables en el estadio, y que amtteperdigados de a miles y miles por
toda una ciudad. De alli que un trabajo empirico este tipo de hinchas tenga que
sortear algunas dificultades de cara a su oper@dacion. ¢ Qué hacer?

Una opcion seria realizar una muestra probab#istan técnica de muestreo al azar
simple de entre la nOmina de asociados a un ciubuestro caso Rosario Central. Pero
desde nuestra 6ptica ser socio no lo vuelve anchhinecesariamente activo. De modo
gue optamos por trabajar con HA “formales”, estp gge formen parte de grupos
reconocidos al interior de la comunidad can@itate con que se reconocen los hinchas
de CARC).

Una acotaciéon, antes de pasar a los aguantesula tié variaciones sobre la
factibilidad de las investigaciones del campo (le geria todo un tema, otro mas, para
otro libro). A saber: lejos de lo que ocurre en dmrdajes que tienen por objeto a
integrantes de bandas, en las que, desde su imagiglainvestigador es en un primer
momento situado en la serie policia-infiltrado-bueiperiodista-extractor de
informacién,lo cual dificulta su acce8plos hinchas activos son personas que todo el
tiempo quieren hablar. Y no solamente porque Cent@& ejemplo, constituya en
muchos casos su principal ocupacion y tema de csasién, o porque el futbol sea eso
de lo que en Argentina todo el mundo habla o quirelar, sino también por dos
razones:

a) Al contrario de la invisibilidad que necesitas Imiembros de las “bandas” para
seguir desarrollando sus actividades sin sobresait® HA insertos en redes en las que
se disputan prestigio, protagonismo, reconocimgnliogares y capitales simbdlicos
varios, legitiman sus posiciones acumulando visidd, apareciendo, figurando,
hablando (ver punto 2). b) En toda relacion enare® antagdnicos, como es en Rosario
la de la rivalidad entre Newells y CARC, se invacan tercero excluido o extranjero
que haciendo las veces de arbitro vendria a digindonflicto ¢ Qué es lo que esta en

juego? Dirimir la grandeza. Determinar cual dedos es mas grande que el otro. Pero

4 Garriga, de hecho, narra su experiencia con ldéde Huracan: “Fue dificultoso acercarse a lasgiaintes de la
hinchada, ganar su confianza, crearraport que genere seguridad y que les permita hablaryaasin temor.
Varios hinchas, cuando entraron en confianza, menazieron que en los inicios de mi trabajo creyajoe podia
ser un policia (2007: 35)".



se trata de una empresa condenada de antemanaestducion, al fracaso. Por dos
motivos.

En primer lugar, porque no existe un unico critetdi® medicidn-evaluacion: el
criterio puede ser la cantidad de campeonatos ioloer{y entonces los de Newells
diran que ellos tienen cinco y Central cuatro, stos ultimos intentaran compensar el
asunto ostentando su campeonato internacionatgriidad de clasicos ganados en la
historia (y entonces los de Central seran los mesdgs, pero los de Newells matizaran
la cosa diciendo que ellos ganaron en 1905 el priddsico disputado).
Simultaneamente el criterio exitista quedara ersegundo plano en plena cultura del
aguante-fiesta (ver sobre el final del apartadag galorara, precisamente, el aguante
en la adversidad (y en ese sentido, los mas ssffidoo persistentes en los ultimos
veinticinco afos, y por tanto los mas grandesnsias hinchas de Central). El criterio
también puede ser cual de los dos tiene mas sapi@s de los dos tiene mas hinchas
célebres en el ambito de la cultura, la politied gspectaculo, cual la bandera mas larga
y quién a la gente que en la cancha mas alienta. é*dltbol, como buen ritual, es
ciclico, esta regido por la logica de la vueltargpezar, con lo cual, incluso para el caso
de los criterios cuantitativos de medicién (numdm socios, cantidad de hinchas,
cantidad de entradas vendidas, cantidad de mewoteld, de decibeles, etc.), la
grandeza no estd dada nunca de una vez y pararsibagia el final.

Panorama que se exacerba, y aqui viene el seguatteomcuando los terceros-
legitimos prioritariamente referenciados por losachas -los periodistas deportivos-,
dada la pretension de objetividad en la que swsiesd trabajo, no se van a pronunciar.
De ahi que el maximo logro al que podrian aspwarhinchas es a que se expida al
respecto algun respetado e influyente periodistéoriees, su operatoria es la siguiente:
cuanto mas se le muestre a ese supuesto tribuaslsenlo impresionara en su decision
final® (ampliamos en el punto 3).

¢A qué viene todo esto? A que un investigador kdo@resa en esta serie,
favoreciéndose, asi, la factibilidad de su tralfajinque entrando en crisis, a su vez,
herramientas metodologicas como la entrevista, gubharemos mencion en el punto

tres).

® En este modelo de la exposicién, basado en elestpule que siempre alguien estad mirando, encongram
condicion de posibilidad de la cultura del agugnesencia o aguante-fiesta tal como hoy, mediafinaelevisiva
de por medio, la conocemos.



Bien. Planteados los dos problemas que encontraemoslas clasificaciones
disponibles sobre los hinchas del futbol argenttadyemos al punteo de variables en el
gue se sustentan. Y volvemos para decir que vdgasllas se desprenden directa o
indirectamente del aguante, casi como si éste itoyesta un organizador, una matriz o
una variable madre.

Por ejemplo, si un hincha ostenta un tipo de aguegiacionado con la puesta del
cuerpo en el enfrentamiento, seguramente forme plaruna “banda’Por el contrario,
si un hincha ostenta el tipo de aguante emparerdh@stoicismo y al fervor y a lo
carnavalesco, probablemente sera socio de laucistit, participara activamente en la
produccion del nosotros-hincha, vera con receldgoigr tipo de vinculacion politica,
etcétera. En suma, serd un “hincha actimoestro viejo “hincha militante”.

Pasando en limpidyabria dos aguantes

Uno, el de la banda, independientemente del rekulte la pelea, se prueba
“plantandose”, no “corriendo”, porque lo que desdta acepcion se valora, antes que
nada, es la predisposicion corporal a la contiertpararse”, el “ir al frente”. Este
aguante se mide en cantidad de cicatrices, dedseuile “trapos” robados, de anécdotas,
de pifias dadas y patadas recibidas.

El otro, el de los HA, se prueba estando presértedas buenas y en las malas”,
soportando festiva y estoicamente. En el torne@imaaio de los hinchas, el club que
sale campeodn no es aquel que mas puntos consigekecampo de juego sino aquel
cuyos hinchas mas aguamtemuestra en las tribunas. Es decir, que mas catorac
tienen a pesar de los malos resultados deportyos, mas fervorosos y festivos se
muestran en la derrota, que mas kilometros recqraes seguir a su equipo sin ningun
tipo de apoyo econémico, que mas aliergarun partido disputado bajo la lluvia o en
un dia de mucho frio, que mas apoyan y menos puateaurs jugadores, etcétera. Este
aguante se mide en kilometrajes, en decibelesfoaiag, en cantidad de presencias, en
insolaciones o resfrios.

Ya quedo claro que habria dos tipos de aguanteraAbien, ¢qué es exactamente el
aguante? Si bien numerosos autores los han defjgibaum, 1998; Alabarces, op cit;
Dodaro, 2005; Ferreiro y Fernandez, op cit) nosottefiniremos al aguante como la
resistencia de los hinchas de fatbol a la advedsydal dolor fisico, o a la adversidad y
al dolor deportivo, segun se trate de uno u opr. ti

Y, nuevamente, para reducir ambigiedades, de atmrenas desdoblaremos el

término y nos referiremos a la primera acepcidon @oaguante-enfrentamiento



(adversidad, dolor fisico), mientras que a la sdgua llamaremos aguante-presencia o

aguante-fiesta (adversidad deportiva).

2. Practicas de sociabilidad

Definimos “practicas de sociabilidad” (PDS) comoe esonjunto de acciones,
conductas e intervenciones que, con cierto gradoutileizacion, los hinchas activos
realizan para distinguirse, diferenciarse y vingdacomo tales. El universo de hinchas
activos del CARC (insistimos, nuestro estudio decaquél del que extraemos todo lo
que decimos y diremos), es de una heterogeneidaoesondémica insoslayable. Y de
una heterogeneidad etaria también. De hecho, estraueferida investigacion doctoral
estuvimos preguntdndonos si en el campo del fudmian posibles movidas
protagonizadas por jovenes, como si se han dadures campos de lo social tales
como la educaciéon (tomas de secundarios), la eu(tuendas de rock del plan barrial,
movidas pos-Cromafién) o la politica (irrupcién taitite tras el fallecimiento de Néstor
Kirchner), para plantearlo rapidamente y de un mestpiematico.

Pero a los fines de este texto nos centraremosardmente en aquellos hinchas de
sectores medios, hombres la mayoria de ellos, ad@de administrativos o de
comercios, profesionales liberales exitosos en waidasos, provenientes de carreras
tradicionales o ligadas a ciencias exactas en.oBestrata de aquellos hinchas que
integran los grupos de lo que podriamos llamarfuaszas vivas de la sociedad civil
canalla. Grupos que participan de la vida institmal, cultural, folklérica o
comunicacional del clib Grupos referentes para el resto de los hincheferétes en
el sentido de los més mirados o los mas escuchados.

Dicho esto, y aclarando que se trata de una géren@n a los fines analiticos, las
que siguen son algunas de las acciones... que, edio grado de rutinizacion, estos
HA realizan:

1) Se asocian al club. 2) Se rednen en sus ingtaks a compartir almuerzos y

cenas. 3) Impulsan medios partidarios (ver notpi@ e interactian con ellos. 4)

® Es el caso de los medios partidarios. Canalla.qgmmn.ejemplo, es un sitio de actualizacién diarie ge edita
ininterrumpidamente todos los dias desde hace 42 &tobablemente sea junto a Rosario de Centrgr@gnama
de TV que lleva 18 afios consecutivos en pantdliamedio partidario mas instalado entre los hinchasazules. Por
dia, segln datos proporcionados por un integramteudstaff, canalla.com fluctia entre las 10.00@sy15.000
visitas.



Asisten a eventos, festejos, celebracibnesmenajes, inauguraciones, presentaciones,
etc. 5) Viajan a los partidos disputados por elipmwen condicién de visitante. 6)
Alientan durante todo el partido. 7) No insultartioa jugadores ni a los dirigentes,
exceptuando situaciones limite, en tiempos descdgportivas o institucionales. 8)
Cuelgan en Internet fotos o videos de la propiaiada tomadas por ellos mismos con
celulares durante el partido...

Ahora bien, ¢no hay en esta enumeracion algo gseaasulta familiar? ¢No nos
recuerda al apartado terminoldgico de recién? Teoieen cuenta varias de las
actividades apuntadas, hablar de practicas delsld#a de los hinchas activos de
CARC es hablar del aguante-fiesta o del aguanteepoga, matriz, variable madre.

Trazamos una comparacion con Garriga, antes dergmtrde lleno a la cuestion de
lo popular: si leyendo el librblaciendo amigos a las pifias(2007), encontramos que
aquello que funda pertenencias, redes de vinculsistgmas de intercambios en los
allegados a una banda es el capital-violencia fguees otro que nuestro aguante-
enfrentamiento), lo que ubica a un HA en una pésiaentral en el mapa de los
prestigios y las referencias es el aguante-presehiinchas que, a fuerza de afos de
vigjar a todos lados, de estar presentes en t@daadtividades sociales de la vida
folkldrica e institucional, de tener llegada a glmtes y personalidades y jugadores o
ex-jugadores, de circular por los pasillos del ctigaparecer en los medios partidarios,
etcétera, se han granjeado el reconocimiento dtgl.re

En una charla informal, un hincha nos comentaba: Ciéntral hay mucha vedette,
muchos que siempre quieren aparecer en la fotéadal de los grosos. Y mucho
canallémetro también: la eterna puja de egos pogwiEn hace mas cosas por Central
(3/10/2008)".

No olvidemos que, en las condiciones de vida copteamea en ciudades grandes,
en medio de la indiferencia generalizada, la hdatll y el anonimato, ser reconocido
por los demas no es un dato menor. Ser reconocidentificado como “fulano de X
grupo” o “mengano de tal otro” y hacerse un luganynombre a partir de ahi o armarse
un personaje en torno de ello, es un horizontedentpara nada despreciable, a partir
del cual se pueden entender incluso algunas dsputa

Y esto, finalmente, hecha por tierra con uno dert@ginarios mas instalados en el

ambiente de un club como Central, que resumimosegin lo que estuvimos viendo,

" Las mas arraigadas entre la gente de CARC, dentsa tfeagotable liturgia: 2 de mayo, dia del pecfm 29 de
agosto, dia del pirulazo; 23 de noviembre, diatlahdono; 19 de diciembre, dia del padre.



escuchando o leyendo, para la percepcion del catelios hinchas, toda persona de
alguna u otra manera allegada a los nucleos palespde la comunidad canalla tiene
una segunda intencién. Y esa segunda intenciéa,lp@grerspectiva de estos hinchas, es
el arreglo de favores con los dirigentes de tuemdr@das de protocolo, por ejemplo, o
accesos diferenciales, o tratos especiales, o iadpidnes de recursos, etc.). No

obstante, lo que nosotros observamos es que, qmeesso (que, desde ya, ocurre), lo
que se juega para los hinchas es la acumulaciomefdgencias, visibilidades y

reconocimientos, “canallémetro” de por medio.

3. Observaciones sobre el folklore (o variacionesisre lo popular)

“¢,Coémo puede ser que en la ciudad de Rosario tagleelhque se destaque en el
mundo de las artes, la musica, la pintura, de le gea, de la bohemia intelectual sea
canalla? Yo creo que tiene mucho que ver con sigewes: todo lo popular pasa
fundamentalmente por Central [...] y Central compopular fue un equipo siempre
peronista en la década del cincuenta cuando seipf@handar con el escudito de
Perén o de Evita o cantar una marcha peronista m@g’ (fragmento de entrevista
realizada el 28 / 06 / 2007 )”

“En mi nombre esta el nombre de la ciudad, el tagosé bien qué es, sos tan puto
gue hace cien afos, llevas puesto un nombre eésin@larnaval, carnaval, el carnaval
es el pueblo, el pueblo es hincha de Central (Freigpm de cantico entonado por los
hinchas de Rosario Central en la cancha)”

“El Che era un ser humano que sentia, amaba, ssiapaba y tenia todos los vicios
y virtudes que tenemos todos. Y como rosarino ndiapdejar de expresar su
sentimiento futbolistico por el equipo de futboll@eiudad, el que lleva su nombre, el
mas popular” (fragmento de gacetilla emitida por$&cretaria de Cultura del CARC
en el marco del ciclo de actividades organizadasoeasion del aniversario nimero
ochenta del nacimiento de Ernesto Che Guevara)”

Como puede notarse, los fragmentos que abren parado contienen algunos
términos que insisten. Sobre todo uno, que es el apaA nos convoca. Pero vale
aclararlo: la insistencia de “popular” -tal el témm en cuestion- no se agota ahi.
Seguramente nos ocuparia cientos de paginas ttataeponer su aparicion en las
canciones de cancha, entrevistas a hinchas, intdores gréaficas publicas, charlas de

café, opiniones en foros virtuales de medios panitd, consignas y slogan en



indumentaria tematica, libros de Historia e histeriy demas discursividades del
hinchismo.

La cuestidon de la popularidad no le es ajena wddidad. Lo vemos en las citas. No
lo vemos, pero lo tenemos muy en cuenta, en undebarde la banda de Newells que
reza “La hinchada mas popular”. Pero, ¢de qué ‘jadpse trata? Mas que responder a
esta pregunta, y las preguntas venideras, busceoherlas tratables. Y para ello nos
resulta particularmente productivo definir tresgas de lo popular siguiendo a
Alabarces (2004).

Uno: definir lo popular es definir lo otro, aquellgue esta en situacion de
subalternidad. E identificar lo subalterno no e$ stgombrar lo hegemonico sino
ademas reponer el conflicto como articulador sodial primer rasgo de lo popular no
hace sino remitir a la pregunta recurrente: la yméay por el poder. Dos: lo popular no
habla por si mismo porque no tiene capacidad de-reaurhinacion; lejos de ello, es
siempre hablado por una voz culta o docta qued@nAl respecto dice Alabarces que
dice Piglia que la ficcion nace en la Argentina odisrma de narrar al otro, al gaucho,
al indio, al obrero, al migrante; y que la clasectdose narra a si misma en la
autobiografia, pero que para narrar al dominadgigaede la ficcion. Tercero: si lo
popular es una distincién conflictiva, no puederdeepor fuera del régimen de
hegemonia y subalternidad que lo instaura; porseseegistro es histérico. Dicho de
otra manera: lo que podia leerse como popular ®afos 60, no necesariamente tiene
que serlo en los afios 90.

Sobre el segundo punto, hemos visto que los HAarfes de CARC actian como
narradores doctos, en este caso, de la “novela’alvajo); “novela canalla” de la que
serian sus notables, voceros o portavoces legitidexsdiendo aquello que se narra y
aquello que no, qué se acentla y qué se obvissayeéfatiza y qué se mantiene en un
cono de sombras. En definitiva, decidiendo quéteksi se privilegian (el del origen
popular y ferroviario del club es uno de ellos)raPque luego, y por los medios que
tengan a mano (boca en boca, email, declaraciére admaras, etc.), pero
fundamentalmente aprovechando los canales abigxoslas redes sociales y las
tecnologias del contacto, sobre esa base cadaahtd®fenga una especie de agente
difusor de imagenes y relatos destinados a la ®igoreen la carrera por la grandeza (y
a todo esto nos referiamos mas arriba cuando Fahtzbde los grados y modalidades

de participacion en la produccion del nosotros+té)c



Pero ¢qué es eso de la novela? Con “novela” nesmefs al relato auto-referencial
compuesto por una heterogeneidad de elementosoquieacten los miembros de una
institucion o colectivo, en este caso un colectieohinchas (de ahi que hablemos de
“novela del hincha” o mas concretamente de “nogataalla”), cuya funcion es permitir
que un grupo o institucion delimite una interioddy se diferencie de otros
configurando su identidad. Se trata de un textosgueonstruye, circula y administra a
partir de distintas mediatizaciones, segun la épecaue se trateun texto conformado
a partir de elementos del orden de lo real, autamubién de lo imaginario. Vale aclarar
que si se califica a este texto como “novela” np@gjue se trate de una ficcion sino
porque en su construccién la dimensién imaginadaet un peso fundamental. La
novela se distancia, en ese sentido, de la noc&ristoria objetiva. En Ultima
instancia, su productividad se juega en el terr@@do verosimil, y no en el de lo
verdadero. EI campo psi, de hecho, dicho sea sie glacampo del cual tomamos este
concepto, nos informa que la categoria “novelaitutgonal” -categoria que da pie,
nuevamente, a nuestra “novela del hincha’ funcisaare la base de formaciones
imaginarias grupales, como ser mitos e ilusionesloEque a los mitos respecta, son
siempre relatos construidos por un grupo que sereefa la narracion de un origen,
cuya eficacia simbdlica reside justamente en latrepn. Ahi esté el origen popular y
ferroviario para demostrarlo.

Retomemos en este punto la cuestion de la faddhilia la que aludimos
anteriormente, para decir que en charlas, entesyiskecturas de testimonios e
intervenciones en medios partidarios hemos notadwdos hinchas para opinar sobre
un problema actual o simplemente hablar desde edepte, precisan pasar primero
revista a los hitos del pasado, reponer los origydeda institucion y demas capitulos de
la novelaEsa, sin ir mas lejos, es una de las razones pguka, como mencionabamos,
en su momento dejamos de lado el recurso de lawsta. Lo dejamos de lado porque
resultaba muy dificil e improductivo, o cuanto m&noedundante para una
investigacion, lograr que el hincha no se enundiasde la novela, lograr la aparicion
de su voz singular, sobre todo si recuperar la singular de los hinchas significa

recuperar los sentidos practicos que actian, dusailenes de los otros, los proyectos

8 ;Cada época encuentra una mediatizacién hegemgeiaaque los hinchas construyan, soporten y difurida
novela? ¢ Lo fue la oralidad en tiempos en quedi nmodulaba el relato del futbol? ¢ Lo son las gléad en estos
tiempos? ¢Cambian las sintaxis y los modos de geasén al “exterior” con el pasaje de una a otr@@mgo se
articulan las novelas institucionales-canallas lesmovelas familiares y personales de cada hitelhaadre que lo
llevé por primera vez a la cancha, el recuerdabaklo, etcétera)?



que pueden gestionar juntos, etcétera. Mas aundouanhincha le estd hablando a
alguien que, con un grabador en la mano y con ptagu'de futbol”, es rapidamente
ubicado en la serie de los periodistas deportingsesionables. De ese modo, todas las
entrevistas parecian la misma, terminaban saliengoparecidas unas a otras.

Habiendo introducido todo esto, seguimos con lagyntas, siempre vinculadas al
caso de Rosario Central:

¢Puede el “lo popular” de los narradores doctosladenovela canalla seguir
nombrando lo subalterno, lo peronista (primer mestio), lo rebelde (ultimo
fragmento), lo otro? ¢ Es posible eso, a la lundetocesos de vaciamiento econdmico
y desmantelamiento deportivo en los ultimos veimtic afios culminado en descenso
de categoria, ante la apatia y la desmovilizaciagamitaria de hinchas y socios? ¢Es
posible a la luz de lo que fue el aumento excedesta cuota social y la elitizacion del
club durante la gestion de Horacio Usandizaga,inglayo, entre otras cosas, intentos
de plateizacion de las tribunas populares, y ecaejo de secretario a quien fura
Comisario de la Provincia durante los asesinatosliciembre de 2001? ¢ Cual es el
significado de lo popular cuando en la ultima el@eade autoridades, en la que votaron
12.000 personas, gana por paliza un integrantelado de la gestion del mismisimo
Usandizaga -la cual culminé en deudas inexplicapdsscenso? Y mas: ¢Qué idea de
lo popular opera en un club que mantiene como fdamae juveniles en divisiones
inferiores a Edgardo “Gato” Andrada, probado indeie de los servicios de
inteligencia de la ultima dictadura militar, anéeihdiferencia de hinchas y dirigentes?
¢, Qué idea de lo popular subyace cuando solemosresnalla.com comentarios hacia
notas de integrantes de la oposicién o hacia aeside estos (reclamar documentacion,
frenar un aumento de la cuota societaria, llamasamblea extraordinaria para tratar
irregularidades) en los cuales son tratados paniemos hinchas de “zurdos™?

Estas son solo algunas de las tantas preguntasogususcita la realidad de Central,
el contacto con los hinchas activos que hemos datilm para este texto, el seguimiento
de sus intervenciones publicas, la observaciorasl@inamicas que tienen lugar en el
corazén de sus instalaciones, etcétera.

Justamente un hincha nos comentaba, en charlanafoel veintisiete de febrero del
2010: “el perfil del socio de Central cambié mudarolos ultimos afios. Hace mucho
gue voy a la popular del tablero electrénico ya&s como ir a una platea”.

Algunos meses mas tarde, hacia fines de mayo denisseo afo, luego de que el

equipo del barrio de Arroyito perdiera la categaiaun partido repechaje disputado



ante All Boys en su propio estadio, tras el cuamadiatamente, varios hinchas
destrozaron las cabinas de prensa y los palcageduiales, tuvo lugar un episodio que
resumimos asi: a los pocos dias de consumado adrdes miles de hinchas de CARC
se auto-convocaron al Monumento a la Bandera pabfzok. La iniciativa no tenia en
principio finalidad preponderante ni clara, simpégte encontrarse, estar. No se sabe
exactamente como, tras cantar un rato en el Montamyemarchar hacia la sede social
para pedir el adelantamiento de elecciones, unantw@ terminé apareciendo en el
centro de la ciudad y enfilando hacia el estadidNdeells. En algdn momento de esa
noche, el desborde y el estallido que sefialamo®l gmaréntesis mas abajo. Los
protagonistas, segun pudimos chequear revisanidfoeine presentado por la Division
Judicial de la Unidad Regional Il de la policiaanzial al juzgado de menores, fueron
en su mayoria jovenes provenientes de zonas yobaalejados del centro. Hubo 96
detenidos, 28 de ellos menores de edad.

Se nos plantearon entonces algunas preguntas: ¢le@méo ocurrido? ¢ Quiebre
entre el hinchismo-marca y el hinchismo-real? pbtidn de un nuevo sujeto-pibe
social? ¢Por qué el ataque a blancos extra-futicoésen el camino? (vidrieras de la
peatonal, vidrieras de Avenida Pellegrini, vidride los Tribunales Provinciales,
moviles de la policia, vidrios de edificios, vidside autos, etcétera).

Enseguida, el panico del Secretario de Seguriddd Beovincia, del Juez a cargo de
la causa, y de periodistas, ante la posibilidadiw/os estallidos (“sefiores padres, no
dejen salir a sus hijos para ir a este tipo de n@&;cvamos a elevar sus nombres a la
AFA para que no puedan entrar a la cancha”; “vaan@gorzar la seguridad en distintos
puntos de la ciudad en los que se puedan reunmimohas”; “vamos a implementar un
operativo a la salida de los boliches, por temenfaentamientos entre simpatizantes”;
“que los hinchas de Central, por las dudas, nowwoac el domingo al abrazo simbdélico
gue tienen previsto en el estadio”; “lo malo de @gio de convocatorias es que, como
son anonimas y se dan por internet de un momento glaotro, no las podemos ni
judicializar ni prever”; “estos no son hinchas, seolentos”; “por culpa de algunos
violentos, pagan los vecinos”; “estos son los misnwinlentos que el domingo
destrozaron parte de las instalaciones de su silnlgntender que el club es de todos los
socios, y que cuando hacen eso es como si rompsergropia casa, de la misma

manera que ahora rompen su propia ciudad”).



Pero lo mas interesante, y lo que aqui traemoslaxion, fue la reaccion de los
mismos hinchas de Central, en especial de losergks, de los notables, de los medios
partidarios, es decir, de los enunciadores doatde gopular.

Tiempo atras, ya una editorial del sitio www.soaim&ya.com habia cuestionado las
marchas auto-convocadas por cadenas de mails, jeenda texto y facebook
(condenando, como agregado, el uso de la palalbita-t@anvocado” por remitir a un
grupo de hinchas de Newells que, conocidos comaaltsconvocados, impulsaron un
interesante proceso de recuperacion y apertura @atita en su club). Ocurrido el
hecho, una editorial de www.canalla.com pronunceiorechazo a la violencia y un
llamado a la paz y a la organizacion en tiemposedargimiento y reconstruccion del
club. Referentes y agrupaciones de la comunidadlleatanzaron comunicados en
idéntica linea. Muchos hinchas comentaron que &@as6 en la marcha no era propio
de canallas y que mejor dar vuelta la pagina, mdgpetiempo con acciones que no
sirven para nada, y ya mentalizarse en alentar cgrhal aguante el campeonato
préximo. Una hincha, sin ir mas lejos, en comundradelefénica a los dos dias de
ocurridos los sucesos, ante la pregunta de si hedtégmlo en la marcha, comenté en
claro gesto de demarcacion: “no, yo esa noche ha@saestaba trabajando para Central.
Estaba en la reunién que se convocé con todasgtapaciones politicas para ver si
lograbamos armar una lista de unidad para lasieles’.

Se nos abrieron entonces mas preguntas: ¢comeedsirginas de un club que en
canciones y banderas no paran de reivindicar s.ciespopular, dijeran que lo ocurrido
en la marcha no era propio de canallas? La dessataim de este tipo de iniciativas,
¢, 0bedecia a un desfasaje de modos y formas dalentes canales de la protesta, entre
las versiones institucionalistas mas clasicas ylé&aaquellos, quizas mas jovenes, que,
hartos, estan interesados en experimentar y prutegoalgo nuevo? A su vez, ¢habia
algo clasista, algo generacional en ese desfaBajeflltimo, en el llamado a dejar las
calles, esperar que todo se arregle y concentesrseguir a todos lados a Central el
campeonato siguiente, ¢se jugaban distintas mader&gercer el aguante-presencia,
para unos exclusivamente ligado a sus aspectostebies (cantidad de aliento en las
malas, convocatoria de local y visitante), y pateosy ademas de eso, ligado a
reaccionar ante los que se meten a joder con saifal motivo de encuentro, fiesta y
sociabilidad?

A partir de esta bateria de preguntas, sumado #e#bsnonios y al episodio que

reseflamos, y teniendo en cuenta que los clubesadeiudad han mutado



considerablemente respecto de sus idiosincrasmmationales, entendemos que el uso
de lo popular que estan haciendo estos hinchascesruel quépopular” , convertido

en otro de los criterios posibles para dirimir targleza, es tomado como sinénimo ya
no de“subalterno” sino deé‘masivo”.

Cuando esto es asi, nos vemos forzados a introdocmatiz en la afirmacion de
Moreira (op cit) que postula que lo propio del hacmilitante, hincha activo para
nosotros, es dar sin esperar nada a cambio. Eseatido, y si bien desde una l6gica de
la practica antes que desde una logica de la Id@oardieu, 1991), el hincha activo
daria en tanto eso que da, estando en consonantia oovela, puede representar un
aporte en la disputa por la grandeza. Asi, si hdsgrantes de “la banda” esperan a
cambio recursos econémicos y los espectadoresamspesultados deportivos, los HA
esperarian que sus practicas aguantadoras, pudiEvenir espectacularizables, esto
es, pasibles de ser exhibibles y difundidas, puedastituir un evento impresionable a
la mirada del otro.

Dijo un hincha: “Aca hay tres campeonatos: el daF#, el de Nuls y Central y el
de las hinchadas. Ante la falta de logros depastesia el campeonato de hinchadas. No
s6lo en el clasico; es una competencia permanente/gr quién lleva mas gente a
Jujuy, a Mendoza. La rivalidad sigue, y cada vex.peorque al no haber titulos esta la
pelea por ver quién lleva méas en las malas de Yoesitante [...] Se mira por television
a ver quién llevd mas (entrevista 11 / 06 / 200Y)dijo una hincha! Ser canaya no es
un valor que cotice tanto por el propio canayadaaientro; mas bien cobra cabal
sentido hacia afuera, a partir de la mirada del. dde ahi que cantar fuerte para que
todos escuchen tome un caracter casi imprescdil hincha de Central se
enorgullece de pertenecer a una de las hinchadagesanocidas como populares,
vibrantes, multitudinarias, fieles, por el afugrar el periodismo portefio, por el respeto
de jugadores y técnicos de otros equipos... de hethnincha de Central se siente
herido cuando no es reconocido o es ignorado goddémas, esta pendiente de cOmo es
percibido por el otro (entrevista 22/10/2009)”.

No obstante, vale decirlo, asi como existen egpe tle practicas, también
encontramos aquellas mas invisibles y silenciasas, se quiere, mas internas, aquellas
no necesariamente capitalizables o espectacule&zabas iniciativas solidarias o
festivas hacia la comunidad impulsadas por padieslo por grupos anénimamente, el
trabajo a pulmon de padres e integrantes de submores, verdaderos sostenes de las

actividades sociales del club, son una muestrdlale e



Veamos, por ejemplo, y para seguir con el lapsqpteal en el que nos venimos
moviendo, como solamente desde que el club destandrimera B el 23 de mayo de
2010, hasta el fin de dicho afio, tuvieron lugauladis de los siguientes eventos:

1) El 22/07 la agrupacion Carnaval Auriazul orgarias festejos del dia del amigo
canaya en una discoteca de la zona norte de lacid) EI 1/9 la subcomision del
hincha canaya realiz6 donaciones de alimentos @emiro Comunitario Nifio Jesus de
Belén. La actividad conté con la actuacion del @riCanaya. 3) El 12/9, con presencia
de los jugadores del plantel profesional, merienbatucada del grupo Los
descontrolados y juegos organizados por el grupoagi@senace, se festejo en la
Ciudad Deportiva de Granadero Baigorria el dianifé canaya. 4) El 24/9 se llevo a
cabo una fiesta con actuacion de bandas canayas tamdescontrolada y Cacho
Corazon en la filial Fito Paez de Granadero Baigoh) Desde el 8/11 esta en vigencia
la campafa solidaria “Yo pisé el Gigante”, que orga el Secretariado de Acciones
Sociales del club, destinada a promover la vistaa@htingentes de nifios de escuelas y
hogares carenciados al estadio. 6)) El 29/11, aativondel cumpleafios del malogrado
Roberto Fontarrosa, tuvo lugar en la subsede Bedda cuarta edicion de la entrega de
premios a la cultura canalla. 7) El 4/12 se connmiéneb sexto aniversario de la Filial
Buenos Aires, en Buenos Aires, con una cena, srtegalos y bandas en vivo. 8) El
10/12 se inaugur6 con un partido de futbol y unada Filial Pablo Vitamina Sanchez
de Cafada de Gomez. 9) El 19/12 se realiz6 unatdmade 6KM en conmemoracion
del 121 aniversario de CARC. 10) El 22/12, con geaa, la Filial Mario Alberto
Kempes de la ciudad de Funes despidié el afio. L2BH2 se conmemoro el 121
aniversario de la fundaciéon de Rosario Centralrmdsica en vivo, fuegos artificiales y
una caravana que partio desde el lugar de su figrdhacia el estadio. Como parte de
los mismos festejos, se realiz6 un acto, tambiésicaten vivo y en el lugar de la

fundacioén, el 24 a la tarde.

4. Conclusion

Entre ambas versiones de lo popular entendemosegjuegan hoy, en el ambito del
futbol, tradicionalmente fértil para el florecimtende retdricas populistas (ver
Alabarces, 2002), sus significados. Esa tensiguiala unas preguntas ultimas:

¢ Existiran grupos de HA desplegando una dimens&précticas de sociabilidad,
llevando a cabo iniciativas, proyectos, experie)age no tengan como gesto fundante

espectacularizar el aguante-presencia o hacer tdeuasmedio de acumulacion de



referencias? ¢Existiran quienes vean en el agtiasta- el punto de partida de una
cultura popular, de una novedosa forma de club galamente algo capitalizable en
imagen ante la mirada del otro?

Entre lo vuelto masivo y capitalizable en imagemoovariable de disputa de
grandeza en el modelo de la exhibicidon-supuesta derada... y lo subalterno; entre la
novela... y la generacion de un nuevo modelo de glgbinstitucionalice, por ejemplo,
una dispersa y autogestiva serie de iniciativasucoiarias, festivas, solidarias, de las
que los hinchas son capaces; entre el cantico...ippécacion en la produccion de
nuevas imagenes de la politica, la participacida protesta, que refunden el club y
funden novedosas formas de institucionalidad; elatrBesta enrostrable del aguante
para las pantallas... y la fiesta como modo de ed@uentro y sociabilidad. En fin,
entre estos pares dicotomicos y el sinnUmero detipa& de las que participan los

hinchas, se juegan hoy, en un club de fatbol, ipsficados de lo popular.
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