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Eje5- Política-Ideología-Discurso

Humor político en las redes sociales: ¿nuevas mediatizaciones de la conversación política?

Análisis del discurso, hipermediaciones, política

En el contexto de sociedades democráticas y mediatizadas como la nuestra, observar las formas en las que se desarrolla, en la esfera pública, la conversación política es elemental para una comprensión de cómo se dan hoy en día las tomas de posición y la formación de opiniones que inciden en la dinámica democrática. Si bien los medios masivos de comunicación siguen siendo piezas clave de la maquinaria discursiva en la que se dirimen estos aspectos de la vida política, el escenario actual de digitalización y convergencia mediática introduce un nuevo canal para la circulación de discursos sobre la política donde se redimensiona la estructura clásica de la comunicación de masas. Estamos hablando, por supuesto, de internet.
Podemos decir que el rol de internet en general y más específicamente de ciertos usos particulares de las redes sociales respecto a la formación y promoción de opiniones políticas es una de las dos inquietudes que ordenan nuestro trabajo. La segunda es la de las retomas discursivas y se alinea con los propósitos de investigación del proyecto UBACyT “Absorciones y retomas discursivas. El campo de los efectos”, co-dirigido por María Rosa Del Coto y Graciela Varela, en cuyo marco realizamos las presentes indagaciones.
Nuestro objeto de estudio son las fanpages de humor político, cuyos discursos centrales consisten en piezas gráficas humorísticas en las que se satirizan acontecimientos políticos. Estas piezas son, en muchos casos, producidas por usuarios, mediante técnicas tales como el collage y el pastiche, empleando programas de edición de imagen diversos. Por lo general se trata de producciones que exhiben estilos amateur (es decir no profesionales) y que, desde un punto de vista semiótico, se construyen a partir de una serie de retomas
 discursivas que son deliberadamente reconocibles para sus destinatarios. La alusión y la cita, formas de intertextualidad ya conceptualizadas por Genette (1989) para la literatura, tienen una participación notable en estos discursos que combinan materialidades significantes diversas, pero con una presencia más marcada de lo icónico-indicial por sobre lo simbólico/argumentativo
.

Estas son solamente algunas de las conclusiones a las que llegamos en un primer tramo de nuestra investigación, las cuales fueron expuestas en detalle con anterioridad en otros trabajos tanto por los autores de esta ponencia como por algunos colaboradores, cuyos aportes nutren las observaciones que son punto de partida para este trabajo.

Aquí nos dedicaremos a sistematizar aquellas conclusiones, a revisarlas a la luz de algunas producciones teóricas recientes y establecer líneas de indagación para una segunda etapa, abocada más bien al reconocimiento de estos discursos y sus efectos de sentido.
COLECTIVOS DE OPOSICIÓN: RETOMAS DEL DISCURSO POLÍTICO
La primera aproximación a nuestro corpus nos enfrentó con cierta deficiencia de un marco teórico adecuado para la complejidad específica de este objeto. Careciendo de uno, hicimos una selección de conceptos y nociones que nos parecían útiles por aproximación, teniendo en cuenta sus limitaciones y alcances. Este fue el caso de la caracterización realizada por Eliseo Verón en un texto que ya es clásico del análisis del discurso político: “La palabra adversativa” (1987 a). La primera limitación que tuvimos en cuenta para la aplicación de sus conceptos a nuestro corpus es la evidencia de que los posteos que analizamos no son discursos políticos, al menos no dentro de la definición que el propio Verón ofrece. Esta establece una doble condición: un discurso, para ser de tipo político, debe respaldarse en la estructura organizacional del Estado y los partidos políticos, por un lado, y realizar una construcción específica de destinatario que, a grandes rasgos, supone interpelarlo en calidad de ciudadano nacional, pero en detalle implica una tripartición que consiste en adeptos, adversarios e indecisos (pro, contra y paradestinarario)
Nuestras observaciones no nos permiten afirmar que se cumplan ninguno de estos dos requisitos en su totalidad. En cuanto al primero, cualquier pertenencia posible de las fanpages humorísticas a estructuras organizacionales políticas no parece ni probable ni explícita
. En lo que respecta al segundo es, ciertamente, donde se centra uno de nuestros hallazgos principales.
Si bien Verón reconocía a la multidestinación en general como una característica particular del discurso político, atribuyó a su componente polémico un rol central. De ahí que su texto se llame “La palabra adversativa”. Este componente polémico refiere al adversario, mejor conceptualizado como “contradestinatario”, que es la figura de aquél que se opone a la creencia compartida por el enunciador y el prodestinatario, es decir, un sujeto que se excluye del colectivo de identificación. La creencia del contradestinatario es una creencia necesariamente opuesta a la que identifica al enunciador político y su público. Por eso es que gran parte del discurso político se dedica a deconstruir críticamente dicha creencia. Es este aspecto fundamental del discurso político el que encontramos presente en las piezas de humor gráfico digitales. Ahora bien, es preciso contextualizarlo adecuadamente: en el discurso político coexiste tanto la deconstrucción del adversario como la afirmación de la creencia propia sobre la cual se ejerce la identificación. Esto último, en nuestros discursos-objeto casi no ocurre. Se trata de discursos que se abocan fuertemente a la deconstrucción crítica de la alteridad política y muy poco a la afirmación positiva de valores comunes con un prodestinatario.
Esta deconstrucción crítica se ejerce a través de la sátira y sátira paródica, a la cual nos dedicaremos más adelante. La ausencia, o escasa presencia en el mejor de los casos, de operadores simbólicos que se orienten a la afirmación de una creencia en común con el prodestinatario, nos dificulta hablar de colectivo de identificación tal y como lo hace Verón. Por eso es que adoptamos el término ad hoc “colectivos de oposición”. Nuestra hipótesis sobre las piezas de humor político digital no es la inexistencia de la identificación, sino que esta resulta de la deconstrucción crítica de la alteridad política, es decir del colectivo de oposición. Esto conlleva una segunda hipótesis: si la identificación no se ejerce por la afirmación de una creencia propia sino por la negación de la ajena, es una identificación ambigua o lábil. En todo caso, es el destinatario el que repone en su lectura las afirmaciones ausentes. Esto le da a las piezas cierto poder persuasivo de tipo entimemático, ya que es el destinatario quien restituye el faltante.

Donde se comprueba esto es en páginas que no adscriben a una alteridad político-partidaria preexistente: en nuestro estudio estos casos fueron EAMEO y Peronismo Intergaláctico. Mientras que otras páginas como Alegría y  Choripan y Vino definen al macrismo como un colectivo de oposición recurrente, lo cual permite una identificación antimacrista, EAMEO y Peronismo Intergaláctico conforman colectivos de oposición diversos, difíciles de circunscribir en una identidad partidaria específica. En el caso de Peronismo Intergaláctico pareciera conformarse al partidismo político en sí como un colectivo de oposición
. La existencia de piezas gráficas comunes en páginas como Choripan y Vino y Peronismo Intergaláctico puede ser un indicador de este fenómeno de identificaciones lábiles, al menos en lo que toca a lo político-partidario.
Resumiendo lo expuesto hasta aquí, si bien estas piezas no consisten en discursos de tipo político, son retomas de lo político y la política (actores, agenda, hechos de circulación pública), especialmente en cuanto a su condición adversativa y polémica. Producen identificaciones ambiguas por efecto de contraste con colectivos de oposición a los cuales se los deconstruye críticamente por medio de retomas paródico-satíricas. Sobre este último aspecto es que avanzaremos en nuestro próximo apartado.
HACIA UNA GRAMÁTICA DE LAS POSTEOS DIGITALES DE HUMOR POLÍTICO
Como dijimos anteriormente, leeremos los posteos que retoman lo político en términos de intertextualidades, específicamente como parodias satíricas. Seguimos aquí a Linda Hutcheon (2013) quien destaca que tanto para el caso de la parodia como de la sátira, la ironía es esencial. La sátira y la parodia según Hutcheon, deben ser comprendidas tanto desde sus semejanzas como desde sus diferencias. Se asemejan en dos cuestiones: en la función y en la representación. Con respecto a la función, la semejanza radica en que tanto la sátira como la parodia ponen una distancia crítica frente al objeto representado, lo cual implica la formación de un juicio de valor frente a éste. Por cuanto a la representación, tanto una como la otra utilizan la repetición del objeto representado en otros contextos discursivos. Es decir, suponen la imitación de la forma de un texto.
Con respecto a sus diferencias, Hutcheon indica que la sátira se manifiesta mediante la risa ridiculizante y la burla, centrada situaciones y actores sociales. Existe una exageración de rasgos, que son pública e hiperbólicamente expuestos. La parodia, en cambio, posee un nivel mayor de sofisticación ya que opera en dos planos: el primero refiere a la imitación formal, mientras que el segundo, más profundo, supone la recontextualización de aquella forma. La sátira, a diferencia de la parodia, por otro lado, la distancia crítica frente al objeto criticado, que es expuesto negativamente en este tipo de textos, da cuenta de la búsqueda de una mejora en el plano de lo social. Se posiciona como un texto colectivo.

 En ambas encontramos como figura operadora a la ironía que, siguiendo a la autora, implica tanto una inversión de la carga semántica como una evaluación pragmática: la ironía genera un desplazamiento del sentido y rompe con la lógica del discurso ya que interviene bruscamente y provoca una fractura en la secuencia lógica marcada por el plano literal del enunciado construido en un contexto, es decir que actúa con distancia crítica en el discurso ya que siempre debe enmarcarse en un contexto para que la valoración del elemento referido por la ironía sea puesto en diálogo y entredicho. 
Nuestro análisis del corpus de piezas tomó como casos testigo a EAMEO, Peronismo Intergaláctico, Alegría y Choripán y Vino dio cuenta de estos procedimientos por medio de los cuales las páginas acercan a sus seguidores miradas críticas de distintos actores políticos. Para referir a lo político estas piezas, que son predominantemente icónicas, emplean un repertorio de imágenes recurrentes que consisten en su mayoría de recortes de fotografías de políticos (íconos), emblemas partidarios como banderas y logotipos (símbolos) y motivos gráficos fuertemente convencionalizados (íconos con carga simbólica) como la imagen del globo amarillo, que remite metonímicamente a PRO o la del choripán que hace lo propio con el kirchnerismo en referencia a las prácticas clientelistas. Si bien vemos en su mayoría elementos que funcionan en los órdenes de lo icónico y de lo simbólico, es el funcionamiento indicial el que da integridad a las piezas y que garantiza la efectividad en la utilización de estos elementos mencionados. Por un lado, se trata de una anclaje indicial ligado a la fecha de aparición del posteo, por otro, los recortes de imágenes con los que se construyen estas piezas de tipo collage se vuelven operadores indiciales que dirigen la atención del lector hacia los distintos dirigentes políticos que son satirizados en las piezas. Esta operación de “quién es quién” se construye sobre la base de un segundo tipo de retoma que es constitutivo de las piezas de humor, cuya mecánica remite a la de los inernet memes.
Sostenemos entonces que  las piezas de humor político presentes en estas fanpages nacen de una doble retoma: retoma de lo político, por un lado y retoma de la cultura de masas por el otro y en este doble juego la operación paródica de la segunda permite la satirización de lo primero. Sobre una serie de capturas de imagen que provienen de un bagaje común de la cultura de masas (que van desde fotogramas de secuencias y escenas de episodios de la serie Los Simpsons o  películas de amplia circulación y consumo a iconografías populares, etc.) se insertan recortes de imágenes provenientes del mundo de lo político que resignifican el primer texto para convertirlo en una parodia que deviene en sátira de un hecho o aspecto de la vida política. Eso implica una operación de traducción y analogía que podemos llamar “quién es quién”.

[image: image7.jpg]duro es ser K, jtodos te tratan de choriplar

Ab & duro es ser del Pro, jtodos te tratan d

Homero: Soy un hombre blanco sin convicci
.49 afios, nadie me da pefota, puedo insuttar a todo partido politicoy
sali inmune del bardo




[image: image2.jpg]MAIEIII#II.I:I)\MI'AITA





Imagen 01                                                                          Imagen 02
Choripan & Vino. “Macri en campaña...” (Secuencia de dos impresiones de pantalla de las películas Toy Story y Jurassic Park [01.] y de Gremlins [02.]).

[image: image1.png]



Imagen 03 - Peronismo Intergaláctico. “Qué duro es ser K… qué duro es ser del Pro...”.(Recreación de escena de Lisa vs. Malibu Stacy, de Los Simpsons, sobre las desventajas de ser kirchnerista y las desventajas de ser del Pro).

Como vemos en los ejemplos, ya sea por medio de inscripciones textuales del que operan en el nivel simbólico “Macri en campaña / Macri gobernando” (Imágenes 01 y 02) o por inserts de imágenes (iconos) pero fuertemente convencionalizadas  como el globo y el choripán (Imagen 03) se opera indicialmente sobre la imagen y se ancla su sentido a la construcción de una suerte de análogo de la política local. Por medio de esta operación paródica, las piezas emplean textos de la cultura de masas para ejercer su sátira de la política local.

En ese sentido diremos que este tipo de prácticas paródicas, que las ejercen usuarios no profesionales, habilita una proliferación de discursos satíricos sobre la política para los cuales la cultura de masas ofrece una batería, al parecer, inagotable de esquemas y estructuras retóricas.
Si tomamos el ejemplo de Peronismo Intergaláctico (Imagen 03) podemos ver cómo se construye una observación humorística de la política replicando la estructura dialógica de un episodio de Los Simpsons. En el episodio de la serie citado (“Lisa vs. Malibu Stacy”) el abuelo, Abraham Simpson, se lamenta por su vejez, mientras Lisa lo hace por su juventud. Homero ofrece el remate del chiste:

Lisa: “Qué duro es ser niño, nadie te hace caso”

Abraham: “Qué duro es ser viejo, nadie te hace caso”

Homero: “Soy un hombre blanco, edad entre 18 a 49 años. Todo el mundo me hace caso, sin importar lo tontas que sean mis propuestas.”
La pieza de Peronismo Intergaláctico realiza su operación “quién es quién” por medio de operadores simbólico-indiciales: Sobre el abuelo se inserta el globo del macrismo y sobre Lisa el choripán del kirchnerismo. A partir de eso realiza una segunda operación, común en estas piezas, que consiste en trastocar los términos del texto mediático  (texto A, retoma de la cultura de masas, en este caso Los Simpsons) por los términos de la política (texto B, retoma de lo político, en este caso la polaridad macrismo/kirchnerismo). El texto que acompaña a la pieza dispone el siguiente diálogo:
Lisa: “Qué duro es ser K, ¡todos te tratan de choriplanero!”
Abuelo: “Qué duro es ser del Pro, ¡todos te tratan de globoludo!”

Homero: “Soy un hombre blanco sin convicciones políticas. Edad entre 18 a 49 años. Nadie me da pelota. Puedo insultar a todo partido político y salir inmune del bardo.”
En este sistema de traducción del texto mediático al texto político vemos entonces los siguientes trastocamientos:

“Ser niño ( “Ser K”

“Nadie te hace caso” ( “Todos te tratan de choriplanero/globoludo
”

“Ser viejo” ( “Ser del Pro”

“Todo el mundo me hace caso, sin importar lo tontas que sean mis propuestas” ( “Nadie me da pelota. Puedo insultar a todo partido político y salir inmune del bardo.”

En el caso de Homero se da también una añadidura: “soy un hombre blanco [añade: “sin convicciones políticas”]. Edad entre 18 a 49 años”. En cualquier caso lo que hace la pieza es parodiar la escena, resignificándola  para montar la sátira política, que en este caso refiere a la construcción del partidismo político como colectivo de oposición.
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Imagen 04 (EAMEO)                                                             Imagen 05 (EAMEO)

Veamos algún ejemplo en EAMEO. En la Imagen 04 hay, una ironía sobre la verosimilitud de la “revolución de la alegría”, slogan de campaña del macrismo, al emplear la frase comúnmente asociada a fenómenos paranormales “I want to believe” proveniente de la serie “Los Expedientes x” (retoma de consumo cultural); y en la Imagen 05 un fotomontaje de la cara de Sergio Massa sobre el cuerpo de Marilyn Monroe donde se retoma, a través de la inscripción “Happy birthday, mister President” (con la tipografía de las comunicaciones oficiales de PRO), el conocido affaire entre la  actriz estadounidense y el ex presidente John F. Kennedy como forma de satirizar la relación política entre el dirigente del Frente Renovador y Mauricio Macri.  Ambas vehiculizan un descrédito, la primera hacia una fuerza política y la segunda hacia la relación entre actores políticos, es decir producen una satirización a través de retomas paródicas.
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Imagen 06 (Alegría)                                                                Imagen 07 (EAMEO)
La Imagen 06 es una parodia satírica de  la fanpage Alegría que ridiculiza las relaciones del gobierno con los fondos buitres recurriendo a una escena conocida de película “La Dama y el Vagabundo”, de Disney. Aquí la inversión semántica procede del siguiente modo: los negociantes (relación que se presume desapasionada y  en función de los intereses de cada una de las partes) se convierten en amantes (relación que es pasional y de un interés común). La evaluación pragmática consiste en realizar un enunciado crítico sobre la manera en la que el gobierno conduce sus negociaciones con los fondos de inversión internacionales.

Un una retoma de la industria cultural, en este caso Disney aparece nuevamente en EAMEO, Imagen 07, a través de esta sátira paródica, donde lo solemne de la política y la gestión gubernamental es reemplazado con lo fantasioso de un parque de atracciones infantiles. El juego entre lo local y lo internacional también sugiere la tensión entre la soberanía y el imperialismo, aunque como dijimos anteriormente, es difícil atribuirle con total seguridad estas cargas de sentido a EAMEO. La pieza es un comentario alusivo sobre la participación del presidente estadounidense, Barack Obama, en las celebraciones de la independencia argentina y busca un efecto de absurdo que bien puede traducirse como la evaluación pragmática sobre el hecho comentado.
Este conjunto de operaciones recién descripto es, siguiendo a Eliseo Verón (1987 b), una gramática de producción común a muchas piezas que hemos relevado en el corpus. Vale aclarar que la misma no es exclusiva para piezas de humor político sino que se puede verificar en piezas humorísticas referidas a otros temas (el deporte, la farándula, la música, etc.). Las condiciones de producción comunes a todas ellas son, en gran parte, los llamados internet memes, que consisten en capturas de imágenes y expresiones verbales convencionalizadas que los usuarios pueden intervenir de manera personal para hacer observaciones y comentarios (en general de forma humorística) sobre diversos temas. Las piezas que nosotros relevamos siguen está lógica.

Resumiendo, la producción de piezas de humor político digital suelen consistir en su mayoría de una doble retoma: de textos mediáticos, por un lado y de hechos políticos, por otro.
	Retoma
	Textos  retomados
	Figura
	Operaciones
	Efecto de sentido

	De lo mediático
	 *Producciones mediáticas

 *industria cultural

*internet memes 
	Parodia
Ironía
	“Quién es quién”: operaciones indiciales que fijan la analogía mediática / política.
	*Placer entimemático

*Complicidad en reconocimiento por consumo cultural,  identificación

	De lo político
	*Hechos en agenda

*declaraciones

*noticias
	Sátira
Ironía
	Deslizamiento esquemas/valores mediáticos a políticos. *Ridiculización, exageración
	*Problematización, distanciamiento

*Deconstrucción crítica del colectivo de oposición


El cuadro superior sintetiza de alguna manera lo expuesto hasta aquí. Añadimos al discurso informativo como uno de los tipos discursivos privilegiados en las retomas de lo político ya que es a través de su interfaz que la ciudadanía suele acceder al conocimiento de la vida política.
CONCLUSIONES: LA CONVERSACIÓN POLÍTICA
Siguiendo a Umberto Eco, Carlos Scolari afirma que “la experiencia hipertextual ha construido un lector modelo (…) acostumbrado a la interactividad y a las redes, un usuario experimentado en textualidades fragmentadas con gran capacidad de adaptación a nuevos entornos”. Indagamos en este contexto algunas operaciones de producción de sentido que implican específicamente a la cuestión de lo político que  cosntruyen las fanpages.  En términos de retomas y en referencia a temáticas signadas con la agenda pública vimos cómo deviene la (re)significación de un tipo discursivo caracterizado con lo polémico (Verón; 1987a), atrapado entre mixturas, retomas y reenvíos hipertextuales.
Los posteos que los usuarios realizan en las fanpages son el inicio de varias conversaciones…relaciones dialógicas….Conversan los textos en las retomas, conversan los usuarios en los comentarios. El interés por estas piezas radica fundamentalmente en que son uno de los modos en los que se desarrolla hoy la conversación sobre lo político en internet. Vale recordar que no solamente estamos hablando de piezas que producen los usuarios sin contención necesaria de ninguna estructura organizacional mediática o política, sino que estas piezas luego son compartidas por otros usuarios que también proyectan sobre las mismas sus comprensiones, sentimientos y deseos sobre la política. Todo eso, creemos, justifica la relevancia de este fenómeno como un hecho social de interés académico.
¿Qué podemos decir, entonces, llegados a este punto sobre cómo procede esta conversación sobre lo político? Algunas cosas:

En primer término podemos decir que, si nos centramos solamente en las piezas humorísticas digitales, la dimensión dialógica entre textos procede mayormente de manera polémica y panhumorística. Es decir, es una conversación enfocada más en la deconstrucción crítica del otro que en la afirmación de los valores propios. Es más negativa que positiva. Y se conduce en un registro predominantemente humorístico. La sátira y la burla son las dominantes, al menos en lo que toca a este objeto específico de nuestro estudio.

Ahora bien, tratándose de piezas de humor, cualquiera podría pensar que nuestra descripción es un tanto obvia. Después de todo, la sátira y la burla son formas de hacer humor. ¿Por qué deberíamos esperar otra cosa de piezas que son, deliberadamente, humorísticas? Aquí es donde creemos que radica lo más interesante de nuestra investigación. No en las piezas en sí mismas, sino en el por qué los usuarios privilegian el humor por sobre otras formas de comentario y observación de lo político.

En efecto, no todo es humor en la red. Abundan en ella discursos sobre lo político que tienen finalidades más bien pedagógicas e incluso argumentativas. Sin embargo, nuestro interés por lo humorístico en la red radica en la hipótesis (o si se quiere en la intuición) de que este conjunto de operaciones que relevamos aquí habilita a una gran cantidad de usuarios a poder hacer observaciones sobre lo político. Creemos que tanto el humor como efecto de sentido, por sobre finalidades como la pedagogía o la argumentación, que requieren de otras competencias tanto retóricas como cognitivas, es un habilitador de la participación en las conversaciones sobre lo político. También creemos que este tipo de piezas, que se construyen a partir de las operaciones que hemos descripto, exhiben una mecánica simple de entender y fácil de imitar, lo cual permite a más usuarios hacer sus aportes. Sostenemos, en definitiva, que las piezas de humor político digital son potenciadores de la expresividad sobre lo político, al menos en términos cuantitativos. También pensamos que la conducción de esta conversación en los canales del humor total y de la crítica negativa pueden ser factores que atenten contra una interpretabilidad de lo político receptiva de sus complejidades y que la simplifiquen en exceso. No seríamos los primeros en advertir el riesgo que supone relegar la discursividad de lo político a las imágenes, en detrimento de las palabras y los argumentos, preocupación que existe, por lo menos desde que existe la televisión
. Tampoco seríamos los primeros en advertir las consecuencias negativas del dominio de lo humorístico sobre otras formas de tratar temas que, en definitiva, son bastante serios como las políticas de estado, el rumbo de la economía o la corrupción de la clase dirigente. Simplemente entendemos  como una aporte necesario  dimensionar el impacto de estas prácticas y modos de conversación en la formación de opiniones.

Tal vez este último párrafo suene muy conjetural;  es porque lo es. Resulta  necesario entonces una próxima etapa de nuestra investigación que  analice el reconocimiento y que sirva para medir la validez de estos supuestos sobre la manera en que los usuarios se vinculan con estas piezas, sobre los modos en los que piensan y sienten hoy la política.
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� Los argumentos se encuentran detallados en nuestra ponencia “Retomas de lo político en páginas de humor de Facebook: 4 casos para una aproximación al discurso sobre lo político en las redes sociales”, presentada en el Congreso de la Asociación Argentina de Semiótica de 2016. En este trabajo diferenciamos a las páginas que adscriben a algún tipo de alteridad político-partidaria de las que no lo hacen.
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